Адрес проведения: пр. Ленина 1, атриум Научной библиотеки СурГУ (2 этаж)
	
1

	Разбор самостоятельной работы (ОЧНО)

Тестирование на студентах
	13.00-14.00
Каждый рассказывает свои открытия и выводы для проекта 

14.00-15.00
Доработка концепции продукта

15.00-15.30: перерыв

16.30-17.00
Доработка презентаций и оформление

17.00-18.00
Студенты (педагогической направленности 4-5 курс, аспиранты) приходят и оценивают проекты преподавателей

18.00-19.00 
Подведение итогов

Итоги занятия: рефлексия и самообучение команд на основе полученного опыта
	28 фев.
С 13 до 19 ч 

	2
	Продажи и продвижение ч.1 (ОЧНО)
	1. Основные вопрос процесса продвижения и продаж, нужные для контроля преподавателями
1. Базовые инструменты: карточка продукта и выгоды, Ком-предложение, Лендинг, Демо-урок, Вебинар
1. Гипотезы привлечение целевой аудитории

Итоги занятия: сформулируют гипотезы привлечения клиентов, создадут бумажный прототип лендинга и сценарий проведения вебинара

	1 мар.
С 13 до 19 ч

	3
	Продажи и продвижение ч.2 (ОЧНО)
	
	2 мар.
С 13 до 19 ч

	Подготовка презентаций

	Самостоятельная подготовка презентации
	3 мар.

	
Онлайн 

	4
	Demo day 

	Защита проектов: 10 мин выступление на проект
	4 мар.
120-180 мин

	5
	Выбор лучших и консультации
	Консультации по развитию 2-3 проекта на выбор Вуза 
	5-6 мар. 1-2 часа на проект





Тестирование со студентами 28 февраля
1. Нужна группа студентов-педагогов 4-5 курс и аспиранты (20-30 чел.) 
2. Начало в 17.00
3. Окончание в 18.00
4. Оценку делают в группе по 2-3 человека на один проект. За 1 час проходят несколько проектов (3-5 шт)

Цель: познакомиться с образовательным продуктами педагогов и дать обратную связь

Результат: дать оценку и рекомендации: что можно улучшить в образовательном проекте, что не учли, что смущает, вызывает непонимание или сомнение в каком-то решении
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