
Маркетинг и 
продвижение 
продуктов



О спикере

Константин Заруцкий

● Вице-президент Ассоциации 
Развития Digital Агентств (           ).

● Член жюри «Серебряный 
Лучник», Workspace Digital 
Awards и Ruward Award.

● Практикующий консультант, 
трекер и фасилитатор.

● Признанный Global Talent по 
версии Tech Nation.
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Потенциальный рынок (PAM)
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Продукт

Аудитория



Продукт

Инвесторы



Рынок

Инструменты для анализа:

● Исследования.

○ Проведение собственных.

○ Применение уже проведенных.

● Данные по конкурентам.

○ Публичные отчеты.

○ Статистика по юрлицу из открытых источников — например,  



Аудитория
Анна, 29 лет, Уфа

Демографические параметры

Маркетолог в автосалоне
Деятельность/занятость

Пользуется продуктом «Name»
Пользовательский опыт

Читает Telegram-канал @ufa1news
Привычки

Недовольна высокими ценами
Проблематика
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Аудитория

Как понять своих пользователей:

● Провести массовый опрос.

● Провести индивидуальный CustDev.



Каналы и инструменты

Как выбрать:

● Знать о существующих вариантах и трендах, читать кейсы.

● Впитывать отраслевой опыт.

● Мониторить конкурентов.

● Учитывать привычки аудитории.

● Рассчитывать внутреннюю экономику, строить медиапланы 
с прогнозированием результатов.



Каналы и инструменты

nimax.ru/marketing-tools
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Спасибо
за участие


