Конференция «Маркетинг для выхода на рынки 2035»

Дата проведения: 14-15 октября 2022 г.
Время проведения (время томское):
14 октября – 13:00-17:40 – Лекции от экспертов, регистрация здесь: https://leader-id.ru/events/332281
15 октября – 11:00-16.00 – ПрактикROOMs, регистрация здесь: https://leader-id.ru/events/332282
Место проведения: «Точка кипения - Томск» (пр. Ленина, 26); онлайн-трансляция

Концепция: Двухдневная конференция «Маркетинг для выхода на рынки 2035» – это мероприятие для директоров компаний, собственников бизнеса, руководителей проектов, специалистов по SMM, рекламе и PR, маркетологов и тех, кто хочет усовершенствовать свои навыки в данной сфере. Это не только теория и практика маркетинга, но и практические кейсы, лучшие представители томского бизнеса и продуктивный кофе-нетворкинг.
Модератор конференции: Лисицина Екатерина

	Время
	Тема
	Спикер

	14 октября (пятница)
«Зона «Узнавай! Discover»»

	13:00 – 13:05
мск:
09:00 - 09:05
	Приветственное слово директора ООО «Центр инновационного развития Томской области»
	Ирина Халецкая, директор ООО «Центр инновационного развития Томской области»

	13:05 – 13:40

мск:
09:05 - 09:40
	Как обогнать конкурентов в своей нише и стать лучшими в глазах ЦА благодаря PR
- Закон о рекламе. Вся правда
- Что происходит на рынке сейчас? Что работает наиболее эффективно, как не слить бюджет. Кейсы с KPI 
- Объединение с близкими по духу, friendly engineering
- Как сделать крутой пресс-ивент с федеральными СМИ
- Личный PR на практике
	Анна Кириченко, г. Москва. Управляющий партнер агентства Redline PR, PR-сопровождение среднего и крупного бизнеса.
«Лучшее коммуникационное агентство в России 2019 и 2021 года» (АКМР)

	13:40 – 14:15

мск:
09:40 - 10:15
	Эффективное B2B: SMM, сквозная аналитика и стратегия
- «Стандартная» схема успеха: аналитика, стратегия, перфоманс
- SMM: площадки и инструменты
- Сквозная аналитика – зачем и почему
- Клиент – наш бог
	Андрей Иванов, 
г. Санкт-Петербург.
Digital-специалист, 7-летний опыт работы с федеральными проектами в сфере performance-маркетинга

	
	Инфлюенс-маркетинг как эффективный инструмент продвижения для B2B. Как оценить и что спросить
- Обзор инструментов digital-маркетинга. Что такое инфлюенс-маркетинг, как работать в B2B? 
- Как оценить инфлюенсера, что написать в первом сообщении? 
- Форматы работы и документы, составление ТЗ и оценка эффективности
	Елена Савина, г. Томск.
Предприниматель, эксперт по инфлюенс-маркетингу, таргетолог TAGREE. С 2013 года открыла свой бизнес, запустила производство собственной марки одежды и вышла на маркетплейс. С 2016-го работает с лидерами инфлюенсерами

	
	
	

	14:15 – 14:55

мск:
10:15 - 10:55
	Генерация продаж с помощью SMM
- Исследование аудитории по методологии Jobs To Be Done
- Прогрев аудитории до продажи с помощью контента и коммуникаций
- Аналитика в SMM для оптимизации стратегии
В конце выступления спикер предоставит: 
- 37 вопросов для глубинного интервью
- 28 инструментов для прокачки креативности
	Катя Семенова, г. Краснодар.
Ex-Head of SMM в Qmarketing Academy, Head of SMM в Refocus – EdTech-проект в Юго-Восточной Азии, №1 на Филиппинах в онлайн-образовании

	14:55 – 15:15
	кофе-брейк
	Перерыв в онлайн-вещании

	15:15 – 15:50

мск:
11:15 - 11:50

	SMM в новой реальности
- Как переизобрести продукт под новые аудитории. Продвижение от этапа постановки «продуктовой команды»
- Принципы коммуникаций – стратегия и тактика на примере реальных кейсов: голосовой помощник, интернет-центр
	Артем Чучакин, г. Новосибирск. Управляющий партнер коммуникационного агентства «Idea Nova». Участники рейтингов России по версии Tagline, Ruward, HР2К. Лауреаты премии Tagline Awards

	15:50 – 16:25

мск:
11:50 - 12:25
	Яндекс.Директ: почему его выбирает большинство компаний в малом и среднем бизнесе
- Кому нужно работать с Директом, а кто просто потратит деньги впустую
- Как работать в Директе на реальных примерах
- Почему и что нужно считать при работе с Директом
	Павел Боревич, г. Тверь. Основатель digital-агентства «Градус», эксперт по интернет-маркетингу


	16:25 – 17:00

мск:
12:25 - 13:00
	Работа с комплексом инструментов продвижения Яндекс.Кью, MyTarget, Дзен, TargetVK, TenChat, ндекс.Маркет, Roistat и др.
	Тимофей Макаров, г. Новосибирск. Эксперт по digital-маркетингу, предприниматель, аналитик основатель и директор маркетингового агентства «WHAT ELSE?»

	17.00 – 17:35

мск:
13:00 - 13:35
	Антикризис: маркетинг, финансы, точки роста
- На чем не стоит экономить
- Как управлять финансами
- На что делать ставку
- Успешный кейс запуска проекта в COVID
	Александр Долгов, 
г. Новосибирск.
Серийный предприниматель, со-основатель FoodTech-стартапа, владелец агентства «20х80», эксперт по антикризисному управлению, франшизам в России, автор книги «История настоящего предпринимателя»



	17:35
	Кофе-нетворкинг
	Окончание трансляции

	15 октября (суббота) – Ведется запись компаний, количество мест ограничено
«Зона «Узнавай! Discover»»

	11:00 – 12:00
	Разбор кейсов с Анной Кириченко.
Мастер-класс по PR-мероприятиям, выстраиванию работы по ним и KPI
	11.00 – 13.30, «Зона «Обсуждай! Discuss»»

Елена Горячева, г. Москва. Автор и ведущая деловых игр.
“Стратегическая игра “Авиаторы”. 
Игровая практика по принятию большого количества тактических и стратегических решений, коммуникации с коллегами и партнерами, организации командной работы
https://leader-id.ru/events/341481

	12:00 – 13:00
	Разбор кейсов с Тимофеем Макаровым.
Мастер-класс по работе с комплексом инструментов продвижения – Яндекс.Кью, MyTarget, Дзен, TargetVK, TenChat, Яндекс.Маркет, Roistat и др.
	

	13:00 – 13:40
	Кофе-нетворкинг

	14.00 – 15.00
	Разбор кейсов с Вячеславом Антонченко. Мастер-класс по увеличению чеков с помощью всего 2 отчетов в EXCEL
	13.40 – 16.00, «Зона «Создавай! Create»»

Анна Гончаренко, создатель стартапа «Mystery England», г. Томск
«Mystery England» - настольная игра для изучения фразовых глаголов английского языка на повышение уровня лингвострановедческой компетенции учеников
[bookmark: _GoBack]https://leader-id.ru/events/341489

	15:00 – 16:00
	Разбор кейсов с Еленой Савиной.
Мастер-класс по инфлюенс-маркетингу, закупке рекламы и взаимодействию с блогерами (составление ТЗ и оценка)
	


 
Конференция проходит в рамках реализации комплекса мероприятий по направлениям Национальной технологической инициативы (НТИ).
Целями НТИ является создание благоприятных условий для реализации прорывных технологических проектов и масштабирования их результатов. ЦПо сути, в НТИ речь идет о современных высокотехнологичных разработках по различным направлениям/рынкам (AeroNet, HealthNet, NeuroNet, MariNet, AutoNet и др.). Предполагается, что эти глобальные рынки сформируются через 15–20 лет (поэтому "рынки 2035" в названии - рынки 2035 года). Сюда, как правило, относятся беспилотные транспортные средства, виртуальная реальность, Big Data, искусственный интеллект, интернет вещей, медицинские гаджеты и пр.  http://www.nti2035.ru/markets/ - о рынках.
В контексте конференции под 2035 понимается нацеленность на будущее, ведь рынок маркетинга развивается вместе с технологиями, чтобы компании получили ценные знания, которые помогут им развиваться, создавать и продвигать продукцию, которая будет актуальна, конкурентоспособна, будет отвечать запросам не только сегодняшнего, но и завтрашнего дня, будет интересна потребителям.

