
Доставка полезных персонализированных блюд, 

подобранных под предпочтения и ограничения

КОМАНДА «ЗИОН»
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как закрыть «боль»?

Доставка персонализированных блюд, подходящих 
в т.ч. под определённые ограничения в питании 

Возможность агрегирования динамики разных пока-
зателей для создания отчётности в одном месте 



уникальность

конкуренты FOOD4YOU

- Меню, направленное исключи-
тельно на специализированные 
группы и цели

- Короткий срок планирования за-
казов (на 1-2 дня вперёд)

- Нет возможности персонализации 
и кастомизации

- Меню подойдёт широкой аудито-
рии, а также тем, кто имеет огра-
ничения по питанию

- возможность спланировать и за-
казать меню на неделю 

- возможность отслеживать дина-
мику показателей 

- возможность настройки меню под 
потребительские предпочтения и 
ограничения 



ца

Люди, работающие в отдалении от 
магазинов и кафе

Не всегда есть возможность принести 
еду с собой, но доставка с этим 

справится

С возможностью заказать еду для 
всей семьи не будет необходимости 

готовить самостоятельно

Персонализация меню позволит 
меньше думать об ограничениях в 

меню

Приложение соберёт динамику с 
других устройств и выдаст их 

динамику

Люди, следящие за показателями 
здоровья

Готовке – «нет» Ограничения



Масштаб - город Красноярск

Численность населения - 1 197 тыс.чел. (официально), неофициально будет ~ 1,5 млн.чел. 

Город в крае ~70%

Оборот общепита в КК в 2022 году - 42,2 млрд.руб. (ЕМИСС). Рост 15,3% в год (ЕМИСС) 

К 2027 году будет 48,9 млрд.руб

SOM

SAM

TAM34,2 млрд. руб. в год

128 млн. руб. в мес.

138,4 млн. руб. в мес

При конверсии в 10% = 

3,8 млн. руб.

Численность постоянных потребителей в выбранном районе: 330 тыс. чел. (в Крск подходят под возраст ЦА и трудоспособны; (Росстат) -> 

206 тыс.чел. (живут и работают на левом) -> 

124 тыс.чел. (60%; следят за питанием; РИА новости) -> 

32 тыс. чел. (~25% от предыдущ. пункта)

Реальная аудитория: 

Убежденные веганы и вегетарианцы ~2-3%

Люди с болезнями, придерживающиеся диеты ~7%

Люди с непереносимостью или аллергиями ~ 3%

Просто люди, которые хотят поесть здоровую пищу или устали/не любят фаст фуд. ~ 20%

по факту аудитория составит ~ 30% от SAM, а это 9,6 тыс.чел

р  
 ы

   н
   о

   к



ВОЗМОЖНОСТИ МОНЕТИЗАЦИИ
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комиссионные
отчисления

структура затрат



Необходимые вложения
Для реализации необходимо 3 млн.руб.

Покупка инвентаря: 526,5 тыс. руб. 

Аренда помещения: 37 тыс. руб. 

Оборудование: 1,32 млн.руб. 

Создание функционального сайта и возможностей подписки: 125 тыс.руб. 

Дальнейшие расходы (тест период/заработная плата/реклама) 



окупаемость

Средний чек: 500 руб. (с 

учётом маржи в 100%)

В ситуации: 150 зака-

зов (суммарно как ин-

дивидуальных, так и 

групповых) в день 

Стоимость подписки 

200 руб./месяц

В ситуации: подписку 

подключат 50 чел.

 

Проект окупится за: 9 месяцев; Первоначальная рентабельность 16%
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Выявление проблем 
на рынке 

Анализ 
ситуации 
на рынке

Расчёт 
необходимых 

затрат 

Разработка идеи и 
воставление бизнес-модели

Расчёт планируемой 
прибыли 

Анализ 
эффективности 

и рентабельности 
проекта 

Составление плана 
мероприятий по продвижению

Поиск 
инвесторов 

Тестовый 
запуск 
проекта

мы тут!



Команда проекта

СИДОРОВА А.А.

дИЗАЙНЕР лидер проекта аналитик генератор идей

ЖАРИЧ А.А. ГОЛУБЦОВА Ю.А. СЕНТИЩЕВ И.О.

помощник

леусова н.н.



Благодарим за внимание!



на стыке интересов

1. Развитие региональной экономики, т.к. наибольшее число поставщиков - региональные. 

2. Нац.проект “Здоровье”. Работа предприятия направлена на оказание положительного эффекта на здоровье.

В рамках коллабораций с гос.органами и другими организациями можем участвовать в мероприятиях, посвя-

щенных здоровью, в качестве кейтеринга или, через время, с анализом влияния деятельности компании на здо-

ровье. 

3. Нац. проект “Жильё и городская среда”. Создание инфраструктуры, удовлетворяющей нужды населения. В 

дальнейшем возможно расширение и за черту города.

4. Нац. проект. “Цифровая экономика”. Расширение диапазона цифровых услуг и привлечение средств для циф-

ровых решений. 

5. Создание предприятия позволит создать новые рабочие места, что коррелируется с нац.проектом “Производи-

тельность труда”

6. Использование «Цифрового рубля»



РАСХОДЫ

ПОСТОЯННЫЕ РАСХОДЫ ПЕРЕМЕННЫЕ РАСХОДЫ
АРЕНДА 37000 40000

550000

260000

26400

370000

390000

1340000

20000

313000

40000

23000

10000

260450

747450

Оплата ЖКХ-услуг, связанных с основ.деят

СЫРЬЁ И ПОЛУФАБРИКАТЫ

ТАРА

СПЕЦ. ОДЕЖДА
ОПЛАТА ТРУДА

Итого (с учётом +10%)

ОПЛАТА ЖКХ-УСЛУГ

ОПЛАТА ТРУДА

РЕКЛАМНАЯ КОМПАНИЯ

ВЫПЛАТА ЛИЗИНГА

амортизация

прочие расходы

прочие расходы

Итого (с учётом +10%)

Условия лизинга: изначальная стоимость 1320 тыс.руб. Срок: 5 лет. Аванс: 20% или 246 тыс.руб., процент лизинга: 25

Изначальная сумма необходимых основных фондов: 1846,5 тыс.руб. 



Расчёт окупаемости

Предполагаемая выручка 
500*170*30 +50*200 = 2550000 (тыс.руб.)

Валовая прибыль
2550 – 2118,45 = 413,5

Чистая прибыль
431,5 – 13% = 360 тыс.руб.

Окуп = 3 000/360 = 8,3
Проект окупится за 9 месяцев



привлечение инвестиционных средств

лизинг - 1.32 млн. руб.

собственные средства - 500 тыс. руб.

краткосрочный займ - 1.27 млн. руб.
условия: 5 лет под 18% годовых


