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Проблема
Задача любого бизнеса – зарабатывать деньги! Продавать товары, услуги!
Чтобы увеличить продажи, компании используют рекламу:
1. Таргетированную рекламу;
2. Прозвоны базы данных;
3. Оффлайн листовки;
4. Теле и радио реклама;
5. Банеры и т.д.

Проблема в том, что реклама стала на столько обыденной, что стандартные бумажные
афиши уже не интересны людям и они не обращают на них столько внимания.
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Актуальность проекта
Светодиодные LED-экраны - устройство, в котором каждой точкой — пикселем —является один или несколько полупроводниковых светодиодов (LED). Они собираютсяв единый экран, и далее отображают и транслируют визуальную информацию.

В Москве на цифровые рекламные конструкции приходится более 46% рынка наружнойрекламы, или 2,78 млрд руб. (январь – май 2021 г.), следует из данных Admetrix.
По России этот показатель превышает 34%, или 4,5 млрд руб. (данные по 50 городам,включая Москву и часть трасс Московской области).
Всего в Москве установлено 792 цифровых рекламоносителя разных форматов, вРоссии количество таких конструкций составило 4060 шт. (Admetrix, май 2021 г.)
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Решение
Для того чтобы решать эти проблемы ипомогать бизнесу продвигать своитовары или услуги мы установимданные рекламный баннер и будемпродавать рекламу малому, среднему икрупному бизнесу!
Реклама на led-экранах являетсяэффективным способом привлечениявнимания потребителей в городскойсреде. Она обладает следующимипреимуществами:
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4Возможностьобновления контента врежиме реальноговремени

Визуальноепривлекательноепредставление Географическаягибкость

Высокаявидимость:

5Возможностьтаргетирования



Целевая аудитория
1. Локальные бизнесмены и предприниматели,имеющие по масштабам Йошкар-Олы большие компании.Готовые выделять на рекламу от 30 до 50тр. в месяц
2. Федеральные большие бренды гиганты,которые занимаются торговлей по всей стране,СНГи в мире, желающие развить региональные продажиа счет увеличения узнаваемости бренда и рекламы.
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Анализ рынка и конкурентов
1 декабря в Москве прошла конференция Yandex Cloud, на которой эксперты обсудили ключевыетенденции и
перспективы развития медиаотрасли.
Руководитель сектора поддержки клиентов сегмента Digital Mediascope Наталья Бороздина представилаподробный отчет о медиапотреблении в России:
1. Телевидение сохраняет позицию одного из самых популярных медиа: 97% населения смотряттелевизор хотя бы раз в месяц, 88% — хотя бы раз в неделю, 63% — ежедневно. Больше всегороссияне любят смотреть по телевизору сериалы, развлекательный контент, социально-политическийконтент, новости и кино. На эти пять жанров приходится 80% телепросмотра.
2. Около 4 часов в день проводит средний россиянин в интернете. Чаще всего пользователи сидят всоциальных сетях (19% среднесуточного времени среди населения в день) и мессенджерах (15%),смотрят видео (18%), играют в игры (10%) и тратят время на меркетплейсах и классифайдах (3%).
3. Продолжает расти интерес россиян к видео. По данным Cross Web, в октябре 2022 крупнейшейвидеоплощадкой в стране оставался Youtube — его каждый день посещали порядка 41% населениястраны старше 12 лет с десктопных или мобильных устройств.
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Бизнес-модель
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Текущие результаты
Текущие результаты: успешные кейсы, клиенты илипредварительные договоренности, привлеченные инвестиции и др.
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1+1 = 11
Команда

Директор
Лебедев Даниил

Менеджер по продажам
Бушуева Дарья

Технический директор
Косолапов Олег

Смм Специалист
Пирогова Анна
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Планы развития
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Планы развития
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СПАСИБО!
КОНТАКТЫ
Телеграмм - @lebed0032
Телефон - 8 996 958 30 82
email - lebed0032@mail.ru



ПИКТОГРАММЫ
ВСЕРОССИЙСКИЙ ФОРУМСТАРТАП-СТУДИЙ
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#FFFFFF

ОСНОВНЫЕЦВЕТА


