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ТОМСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ СИСТЕМ УПРАВЛЕНИЯ И РАДИОЭЛЕКТРОНИКИ

Применение технологии 
«Wi-Fi радар» в маркетинге
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Актуальность

01
Повышение эффективности 
выбранной маркетинговой стратегии

02
Ускорение процесса сбора актуальных 
данных о целевой аудитории

03
Создание персонализированных 
рекламных предложений

04
Оптимизация расходов на 
продвижение бизнеса
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GPS Bluetooth RFID NFC

Интеграция дополнительных технологий
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Процесс реализации



Процесс реализации
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Варианты применения

8

Торговый центр

Салон красоты

Кафе

Отель



Заключение

В офлайн бизнесе важно выбрать эффективную 
стратегию продвижения и при этом выстраивать 
правильную коммуникацию с потребителями для 
повышения дохода и улучшения качества услуг. 

Применение технологии «Wi-Fi радар» 
оптимизирует и упростит достижение 
поставленных целей.
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