
Мебель «RADO»
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ПРОБЛЕМА

● Отсутствие удобного оффлайн и онлайн маркета для продажи мебели

● Нестабильность спроса: спрос на мебель может колебаться в зависимости от 

экономических условий.

● Зависимость от импорта: многие материалы и комплектующие для производства 

мебели приходится импортировать, что увеличивает стоимость продукции и делает ее 

менее конкурентоспособной.

● Сложность входа на рынок: для того чтобы начать производство мебели, необходимо 

иметь значительные финансовые ресурсы, а также опыт и знания в этой области.
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РЕШЕНИЕ

● Проект решает проблему – потребностей людей в удобной и функциональной мебели для

обустройства своего дома или рабочего пространства. Потребителями являются люди

разных возрастных групп, с разными вкусами и предпочтениями, с разным уровнем

дохода. Магазин мебельной продукции решает все эти задачи, предлагая подходящий

ассортимент товаров и услуг для удовлетворения потребностей каждого клиента.

● Маркетинг и продвижение: активно использовать рекламу и продвижение в социальных

сетях, чтобы привлечь внимание к продукции и увеличить продажи.

● Сотрудничество с ключевыми российскими партнерами на рынке мебели, для

уменьшения стоимости продукции и поддержки российского бизнеса.

● Развитие дистрибуции: расширять сеть дистрибьюторов и магазинов, чтобы увеличить

доступность продукции для потребителей.
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РЫНОК

Ключевые партнеры:

● Мебельное производство - WallyTally.

● Оптовая фабрика «Ластра»

● Барнаульская фабрика «Форант»

● Дизайнерское бюро,   которое присоединиться к нам и будет дополнительно 

разрабатывать мебель.
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КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 
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БИЗНЕС-МОДЕЛЬ 
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ПОТРЕБНОСТЬ В ИНВЕСТИЦИЯХ 

Инвестиции потребуются для более поздних этапов после реализации набросков и

создания первых прототипов. Инвестиции понадобятся для:

• Разработка продуктов

• Маркетинговые активности

• На логистику продукта

• На хостинг платформ где будет реализована продажа товаров
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КОМАНДА ПРОЕКТА

Галеева
Дина

Каплева
Анна

Гущина 
Олеся

Насыбуллина
Ралина

РазработчикДизайнерПроект менеджер Генератор идей
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ДОРОЖНАЯ КАРТА ПРОЕКТА

1. Идея и концепция

2. Подробная разработка с помощью команды дизайнеров нанятых из дизайнерского бюро

3. Проектирование и разработка продукта

4. Тестирование прототипа

5. Изготовление продукта

6. Контроль качества

7. Проведение маркетинговых исследований и анализ рынка

8. Презентация продукта для инвесторов

9. Продажа продукта в онлайн и офлайн магазин

10.Запуск производства и продажи продукции
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ПРОТОТИП МОДЕЛЕЙ



СПАСИБО!
КОНТАКТЫ

galeeva.dina2018@yandex.ru


	Слайд 1
	Слайд 2
	Слайд 3
	Слайд 4
	Слайд 5
	Слайд 6
	Слайд 7
	Слайд 8
	Слайд 9
	Слайд 10
	Слайд 11

