
B2B платформа продажи цветов розничным магазинам

Send Me Flora 

«Мы Wildberries для 
производителей и заказчиков 
цветочной продукции»



Проект Send Me Flower 
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это цифровая B2B-платформа, созданная для 

связи производителей (цветочных плантаций и 

оптовых баз) и покупателей цветочной 

продукции (собственников розничных 

магазинов и сетей).



Главная проблема мелких оптовых 
закупок розничными магазинами: 
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Постоянно возникающая потребность в поставках цветов, низкий 

уровень клиентоориентированности и технической обеспеченности в 

сфере частых мелких оптовых поставок цветов для розничных 

магазинов вынуждает их находить и постоянно менять поставщиков.

Невозможность срочно купить 

недостающие позиции в маленьких объемах



Решение проблемы поставок
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Цифровая платформа состоит 

из Интернет-магазина и Бота 

на платформе мессенджера 

Telegram. 

Производитель может 

отправить запрос на 

размещение своей продукции 

менеджером, а покупатель 

может заказать поставку в свой 

магазин из актуального 

каталога.
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Команда Send Me Flower занимается организацией коммуникаций с 

производителями, логистическими, транспортными компаниями и брокерами, 

для доставки свежей продукции заказчику вовремя и решает проблему удобства 

и стабильности оптовых поставок в розничные магазины цветов.

Чем же мы занимаемся?
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Оптовая 

база №3

Плантация

№1

Плантация

№2

Регионы

Москва

B2B платформа

SENDMEFLORA

• ХРАНЕНИЕ

• ДОСТАВКА В СРОК

• ПОДДЕРЖКА

НАЦЕНКА 15%

Магазин №1

Магазин №2

Магазин №3

Магазин №4

Магазин №5

Магазин №6

Магазин №7

Магазин №8

Логистика поставок
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Дорожная карта проекта



НАЗВАНИЕ РАЗДЕЛА
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Объем рынка мелкого опта

5000 магазинов в Москве * 80% 

покупающих мелкий опт

(750 000 оборот) / 220% 

маржинальности

(годовой объем мелкооптовых 
закупок в Москве розничными
магазинами

Численность ЦА — 4000 

цветочных магазинов с 

ЛПР

Средняя сумма закупки

— 250 000 ₽ / мес

4 000
250 000

12 мес
1 000 000 000

12 000 000 000 ₽



ЦЕЛЕВОЙ РЫНОК И ВОЗМОЖНОСТИ
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Результаты исследования рынка

750.000₽ — средний оборот розничного цветочного
магазина (около 75% компаний)

80% — покупают мелкий опт

93% — средняя доля покупки срезанных 
цветов в закупке

270% — средний показатель маржинальности
срезанных цветов

220% — средний показатель маржинальности сухоцветов
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А также, инсайты из аналитических отчетов и статистических
источников:

по всей стране
(2ГИС и Яндекс.Карты)

2.598₽

средний чек на покупку цветов 1 жителем России в год

(среди тех, кто хоть раз в год покупает, 71% от 146 млн населения)

18.000 

цветочных магазинов
в Москве

5.000 

ЦЕЛЕВОЙ РЫНОК И ВОЗМОЖНОСТИ
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Маржинальность>15%

ФИНАНСОВАЯ МОДЕЛЬ

2.430.000₽
Средняя сумма 
закупки100.000₽

Сделок в месяц15
Возврат средств 
по рекламациям<10%

Чистая прибыль в год
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Срок окупаемости

3 месяца

ФИНАНСОВАЯ МОДЕЛЬ

Первоначальные
вложения

224.200 ₽

IRR

30%

Оборотный
капитал в месяц

1.500.000 ₽
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ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОЕКТА

• Контекстная реклама на лендинги для ЦА

• Таргетированная реклама на соц.сети для ЦА

• Реклама у личных брендов в соц.сетях / на аккаунтах в сфере цветов (с ЦА)

• Личные встречи на конференциях

• Обзвоны

• Развитие сарафанного радио среди клиентов и поставщиков (программы

лояльности, реферальные программы)



СПАСИБО!

ТехноДрайв
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