
Интернет-сервис для покупки и продажи Б/У ювелирных изделий

LACON

Горюнов Александр
+7 (913) 322-96-51
Шмулев Антон

+7 (913) 431-42-79



Мы развиваем интернет-сервис для 
размещения объявлений о продажи 
и покупки б/у ювелирных изделий! 

Ждем тебя!



Проблема

Ломбарды не оценивают 
драгоценные камни

Ломбарды принимают 
ювелирные изделия 
с заниженной ценой

Ломбарды не уютны для 
клиентов из-за атмосферы 
и окружения

В ломбардах украшения 
лишаются уникальности, 
превращаясь в массовый 
материал



Решение
Возможность продавать 
ювелирные изделия по 
максимально выгодной цене

Возможность выставлять 
украшения оценивая стоимость 
драгоценных камней

Работа по всей России

Сохранение истории 
украшения



LACON ЛОМБАРДЫ AVITO OSKELLY

Возможность продажи 
с оценкой 

драгоценных камней
+ - + +

История украшений + - + -

Комиссия с продажи 10 75 0 16-25

Работа по всей России + + + -

Работа только с 
ювелирными 
украшениями

+ - - -

Конкуренты
Наши плюсы



TAM
301 млрд.год

SAM

30.4 млрд.год

Продажи ювелирных изделий 
по итогам 2022 года

5% от рынка в первый год

Продажи Б/У 
ювелирных изделий

SOM

1,52 млрд.год –
выручка в первый год

Объем рынка



Вы подаете заявку через форму
после чего ваши данные обрабатываются, и с 
вами связывается наш менеджер

Как это работает

Заявка Обработка Продажа



Заявка Обработка Продажа

Мы предоставляем образец 
карточки товара для заполнения, а также 
помощь менеджера в создании 
привлекательного описания украшения

Как это работает



Украшения выставляются на
продажу на нашем сайте в течение часа после 
предоставления описания и фотографий 
товара.

Заявка Обработка Продажа

Как это работает



Проценты с продажи
Комиссия с продажи единицы 
товара составляет 10%

Платное продвижение товаров
Продвижение товаров в категории, платное 
размещение на посадочной странице с 
отметкой NEW; SALE

Модель монетизации
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Целевая аудитория

Девушки Мужчины

Портрет

Женщины, имеющие ювелирные изделия,
которые подарили им в более молодые
годы или приобретены ими на особенные
случаи. Теперь, когда украшения морально
устарели, они ищут способы продать их,
избегая походов в ломбард

Мужчины, имеющие ювелирные изделия,
которые подарили им. Теперь, когда
украшения просто пылятся на полках, они
ищут способы продать их

Боли

• Украшение морально устарело и стало 
неактуальным, но продать негде 

• Хотят избавиться от украшений , избегая 
ломбарды

• Желание избавиться от украшений, 
полученных в подарок и теперь просто 
пылящихся



Первые клиенты

Проверка гипотез 

Пивот

Результаты работы в акселераторе

30
CustDev

3
гипотезы

Исследовали различные гипотезы, включая ту, которая 
была изначальной идеей. Результаты первоначальных 
исследований не соответствовали нашим ожиданиям, 
однако гипотеза о ювелирных изделиях подтвердилась

4
Клиента

Изначально задуманный как маркетплейс для 
брендовой одежды, наш проект теперь превращается в 
онлайн-сервис по покупке и продаже б/у ювелирных 
изделий.

Сразу после запуска веб-сайта мы развернули 
рекламную кампанию в Яндекс Директе, привлекли 
первых клиентов для продажи украшений при 
минимальных затратах.



• Занимался 
параллельным 
импортом брендовых 
товар из Турции

• Успешно торговал на 
маркетплейсе OZON

• Продюсер онлайн 
курсов

• Python разработчик

Горюнов 
Александр

• Занимался 
параллельным 
импортом брендовых 
товар из Турции

• Успешно торговал на 
маркетплейсе OZON

Шмулев 
Антон

• Разработчик full-stack 
веб-приложений

• Занимается 
созданием сайтов с 
2019 года.

Малиновский 
Никита

Команда

• Python, C# и C++
разработчик

• Занимается
разработкой 
нейросетей и 
видеоигр

Беляев
Александр



Интернет-сервис Telegram

Контакты



Расчет необходимых инвестиций

Общая сумма инвестиций: 500.000 рублей

Из них: 

100.000 рублей необходимо, чтобы обучить нейронную сеть на Яндекс Директе для привлечения

лидов

50.000 рублей (средняя зарплата СММ специалиста) х 6 (кол-во месяцев) = 300.000 рублей

100.000 рублей (другой вид маркетинга: реклама у блогеров; в сообществах VK и telegram;

программа лояльности и розыгрышей и др.)
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CustDev

Для проверки гипотезы необходимо запустить 
рекламную кампанию на Яндекс.Директе. 
Если из 400 посетителей приходят два человека, 
это будет считаться успешным тестированием 
гипотезы

Для достижения цели в 20 продаж необходимо 
провести рекламную кампанию на 
Яндекс.Директе с учетом оптимизации 
объявлений и целевой аудитории..

Дорожная карта(roadmap)

Проведение 30 проблемных интервью 
предусматривает сбор фактической информации 
через беседы с участниками. 
При условии, что 25 из них подтвердят наличие 
болевых ощущений, можно сделать вывод о 
наличии проблемы.
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Проверка гипотез

Продажи
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