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	КРАТКАЯ ИНФОРМАЦИЯ О СТАРТАП-ПРОЕКТЕ

	1
	Название стартап-проекта*
	
BOFT

	2
	Тема стартап-проекта*

Указывается тема стартап-проекта в рамках темы акселерационной программы,
основанной на Технологических направлениях в соответствии с перечнем критических технологий РФ, Рынках НТИ и Сквозных технологиях.
	
Мы делаем франшизу автоматов BOFT, которые помогают быстро и качественно распечатать фотографию из соц сетей или вашего телефона как в классических размерах, так и размерах Polaroid.


	3
	Технологическое направление в
соответствии с перечнем критических технологий РФ*
	Технологии доступа к широкополосным мультимедийным услугам.


	4
	Рынок НТИ
	EduNet— рынок продуктов и сервисов, которые вовлекают человека в развитие и реализацию своего потенциала.

	5
	Сквозные технологии
	Искусственный интеллект,технологии беспроводной связи и “интернета вещей”, Технологии моделирования и разработки материалов с заданными свойствами.



	
	ИНФОРМАЦИЯ О ЛИДЕРЕ И УЧАСТНИКАХ СТАРТАП-ПРОЕКТА

	6
	Лидер стартап-проекта*
	UntiID — 1917879
Leader ID — 5110876
Буянова Александра Александровна
+79113598030
kykichanik@gmail.com
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	Команда стартап-проекта (участники стартап-проекта, которые работают в рамках акселерационной программы)

	
	
	№
	UntiID
	Leader ID
	ФИО
	Роль в проекте
	Телефон, почта
	Должность (при наличии)
	Опыт и квалификация (краткое
описание)

	
	
	1
	1917879
	5110876
	Буянова Александра Александровна
	Координатор и Генератор идей
	+79113598030
kykichanik@gmail.com
	Отсутствует
	Организация школьных мероприятий, волонтерская деятельность, участие в акции «Ольгинский десант», разработка проектов. 

	
	
	2
	1919233
	6238050
	Секретина Калерия Константиновна
	Критик
	+79532544432
k9346179@gmail.com
	Отсутствует
	Занятие волонтерской деятельностью, организация и помощь в организации мероприятий, участие в акции «Ольгинский десант», разработка проектов. 

	
	
	3
	1947234
	6161398
	Рыбалка Владлена Игоревна
	Мотиватор
	89113679281
vlad0ssik000.kh@gmail.com
	Отсутствует
	Волонтерская деятельность, Разработка проекта в полуфинале конкурса “Большая перемена” , организация мероприятий в школе и в лагере




	
	ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ СТАРТАП-ПРОЕКТА

	8
	Аннотация проекта*
Указывается краткая информация (не более 1000 знаков, без пробелов) о стартап-проекте (краткий реферат проекта, детализация отдельных блоков предусмотрена другими разделами Паспорта): цели и задачи проекта, ожидаемые результаты, области применения результатов, потенциальные
потребительские сегменты
	1. Цели проекта:
· Предоставление удобного сервиса 
· Использование как рекламоносителя
· Улучшение качества фотографий
· Автоматизации процессов 
2. Задачи проекта: 
· Сбор данных
· Печать на бумаге с перфорацией
· Редакция фотографий 
· Интеграция с другими системами 
3. Ожидаемые результаты: 
· Большой прирост клиентов
· Улучшение качества работы
· Стабильный доход
4. Области применения результатов (где и как сможем применить проект):
· Торговые центры.
5.  Потенциальные потребительские сегменты (кто будет покупать): 
· Школьники 
· Студенты 

	
	Базовая бизнес-идея

	9
	Какой продукт (товар/ услуга/ устройство/ ПО/ технология/ процесс и т.д.) будет
продаваться*

Указывается максимально понятно и емко информация о продукте, лежащем в основе стартап-проекта, благодаря реализации
которого планируется получать основной доход
	Будут продаваться фотографии с социальных сетей или с мобильного телефона.
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Какую и чью (какого типа потребителей) проблему решает*

Указывается максимально и емко информация о проблеме потенциального потребителя,
которую (полностью или частично) сможет решить ваш продукт
	Облегчают процесс печати, делая его более быстрым, удобным и комфортным. Например, возле вендинговых печатных аппаратов не успевают образоваться большие очереди, а люди не тратят много времени на распечатки.

	11
	Потенциальные потребительские сегменты*

Указывается краткая информация о потенциальных потребителях с указанием их характеристик (детализация предусмотрена в части 3 данной таблицы): для юридических лиц
– категория бизнеса, отрасль, и т.д.; для физических лиц – демографические данные, вкусы, уровень образования, уровень потребления и т.д.; географическое расположение потребителей, сектор рынка
(B2B, B2C и др.)
	
Люди в возрасте от 16 до 22 лет, в основном школьники и студенты, то есть молодежь, которая активно фотографирует, участвует в мероприятиях и нуждается в печати фотографий для учебных проектов, альбомов и подарков.

Также они являются активными пользователя социальных сетей, то есть это люди, активно публикующие фотографии в социальных сетях и желающие распечатать их для личного пользования или подарков.
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На основе какого научно-технического решения и/или результата будет создан продукт (с указанием использования собственных	или	существующих разработок)*


Указывается необходимый перечень научно- технических решений с их кратким описанием
для создания и выпуска на рынок продукта
	Термосублимационной технологии печати. Нагрев красителя и перенос его на термобумагу (пленку) в жидкой или газообразной фазе.
Создания резака для принтера. Он позволяет придать фотографиям товарный (разрезанный) вид.




	13
	Бизнес-модель*
Указывается кратко описание способа, который планируется использовать для
создания ценности и получения прибыли, в том числе, как планируется выстраивать отношения с потребителями и
поставщиками, способы привлечения
финансовых и иных ресурсов, какие каналы продвижения и сбыта продукта планируется использовать и развивать, и т.д.
	1. Ценностное предложение
Что производим: Фотографии для удовлетворения личных потребностей.
Товары и услуги: материальные.
Отличие от конкурентов: Низкая цена, высокая доступность и удобство при использовании.
Наш автомат помогает клиенту, который хочет получить качественные и красивые фотографии, с помощью удобного редактирования на сайте и быстрой печати.
2. Потребители и объем рынка
Потребители: Люди от 16 до 22 лет.
Объем рынка: массовый рынок.
Все клиенты одинаково важны.
3. Конкурентность
Конкуренты: Типография – преимущества (цена, большой объем за раз), недостатки (долгая подготовка к печати и длительное ожидание) .
Наши преимущества: Быстрая и качественная распечатка фотографий, возможность выбора размера фотографий, возможность редактирования фотографий, хорошее местоположение, отсутствие вербального общения.
Наши недостатки: сложность в аренде места, проблема в создании сайта, риск вандализма.
4. Каналы сбыта
Этапы сбыта: 
· Информирование потребителей при помощи постов в социальных сетях, вывесок на сайте, агитационных плакатов и листовок;
· Предоставление возможности оценить удобство и качество использования нашего автомата;
· Возможность приобрести продукт сразу на руки.
5. Взаимоотношения с клиентами
Каждый потребительский сегмент ждет самообслуживание. Человек устанавливает связь с сайтом и автоматом, использование которых не требует дополнительных расходов.
6. Потоки поступления доходов
Регулярный доход от периодических платежей.
Способ генерации дохода: Плата за использование, онлайн через сайт или терминалом, встроенным в автомат.
7. Ключевые ресурсы
Материальные ресурсы: краска, фотобумага.
Финансы: аренда места в торговых центрах, создание сайта.
8. Ключевые виды деятельности
Производство (распечатка фотографий), платформы (сайт, посты с информацией в социальных сетях).
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	Основные конкуренты*
Кратко указываются основные конкуренты (не менее 5)
	
Производители мобильных принтеров для телефонов, услуги фотопечати в салонах, цифровые фотографии, производители профессионального оборудования для печати дома, услуги мобильной печати

	15
	Ценностное предложение*
Формулируется объяснение, почему клиенты должны вести дела с вами, а не с вашими
конкурентами, и с самого начала делает
очевидными преимущества ваших продуктов или услуг
	1. Эмоциональная ценность: Фотографии в печатном виде создают физическое напоминание о воспоминаниях, что может усиливать эмоциональную связь.
2. Долговечность: Печатные фотографии меньше подвержены рискам, связанным с цифровыми устройствами, таким как сбой, потеря данных или повреждение телефона.
3. Удобство просмотра: Легче просматривать альбомы с напечатанными фотографиями с друзьями и семьей, создавая уютные моменты общения.
4. Отсутствие зависимости от технологий: Печатные фотографии не требуют зарядки или наличия интернета, что делает их доступными в любое время.
5. Физическая память: Печатные фотографии могут стать семейными реликвиями, которые передаются из поколения в поколение. 


	16
	Обоснование реализуемости (устойчивости) бизнеса (конкурентные преимущества (включая наличие уникальных РИД,
действующих индустриальных партнеров, доступ к ограниченным ресурсам и т.д.);
дефицит, дешевизна, уникальность и т.п.)*

Приведите аргументы в пользу реализуемости бизнес-идеи, в чем ее полезность и
востребованность продукта по сравнению с другими продуктами на рынке, чем
обосновывается потенциальная
прибыльность бизнеса, насколько будет бизнес устойчивым
	
1.  Проект будет реализован, потому что можно получить экономическую выгоду; наличие доступных средств для реализации; способность адаптироваться к новым условиям. 
2. Полезность в том, что людям не нужно будет вступать в контакт и долго ждать распечатки фотографий 
3. Проект будет прибыльным, потому что для молодежи это будет полезный контент, быстрая печать. 
4. Востребовательность услуги, стабильная стоимость, новая развлекательная  услуга

	
	Характеристика будущего продукта

	17
	Основные технические параметры, включая обоснование соответствия идеи/задела тематическому направлению (лоту)*

Необходимо привести основные технические параметры продукта, которые обеспечивают их конкурентоспособность и соответствуют
выбранному тематическому направлению
	
Опишите технические характеристики проекта. Например, можно указать, какие языки программирования или инструменты (нейросети) используются, если у вас IT-проект; какие материалы вы планируете использовать, если у вас производство товаров; с помощью каких сервисов оказываете услуги
Разрешение печати: Минимум 600 dpi, желательно 1200 dpi или выше. 
Скорость печати: Зависит от формата, но целесообразно ориентироваться на несколько фотографий в минуту. Cублимационная печать, либо высококачественная Inkjet с использованием профессиональных чернил. 
Формат печати: Поддержка различных форматов, включая стандартные (10x15 см, 13x18 см, A4) и, возможно, более крупные форматы. 
Источник питания: Трехфазное подключение к сети. 
Ethernet, Wi-Fi, возможность подключения к системе управления печатью. 
Автоматическая подача и обработка большого количества бумаги. 


	18
	Организационные, производственные и финансовые параметры бизнеса*

Приводится видение основателя (-лей)
стартапа в части выстраивания внутренних процессов организации бизнеса, включая
партнерские возможности
	Организационные параметры:
план по организации деятельности предприятия, в котором указываются статус, размер уставного капитала, состав организации, распределение долей, форма собственности претендента, члены совета директоров и т. д.


Производственные параметры:
· программа производства и реализации продукции;
· действующая технология производства и влияние внедрения новых технологий на объемы производства;
· анализ основных средств (первоначальная, остаточная стоимость, форма и норма амортизационных отчислений), их поставщики и условия поставок (аренда, покупка, лизинг), поставщики сырья и материалов (название, условия поставок) и ориентировочные цены;

Финансовые параметры:
· объем финансирования проекта;
· финансовые результаты реализации проекта: выручка, издержки производства;
· движение денежных средств (основополагающим условием реализуемости проекта является положительное значение показателя денежного потока);
· эффективность инвестиционного проекта по показателям срока окупаемости, индекса рентабельности, бюджетной эффективности.
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	Основные конкурентные преимущества*

Необходимо привести описание наиболее значимых качественных и количественных характеристик продукта, которые
обеспечивают конкурентные преимущества в сравнении с существующими аналогами
(сравнение по стоимостным, техническим
параметрам и проч.)
	
В нашем городе, в котором мы собираемся открываться, нет подобных нам проектов.
Преимуществом бизнеса фото автоматов являются:
· Относительно невысокие инвестиции
· Отсутствие необходимости арендовать большие площади помещений
· Не требуется найм дополнительного персонала
· Ведение бизнеса не потребует много времени, есть возможность совмещать с основной работой
· Оборудование является мобильным, при необходимости автомат можно установить в другом месте или предоставлять в аренду 
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	Научно-техническое решение и/или результаты, необходимые для создания продукции*

Описываются технические параметры
научно-технических решений/ результатов, указанных пункте 12, подтверждающие/
обосновывающие достижение характеристик продукта, обеспечивающих их
конкурентоспособность
	

1. I. Термоусадочная бумага:
· Состав: Полимерная основа (обычно полиэтилентерефталат - ПЭТ или полиолефин) с покрытием, обеспечивающим термочувствительность для печати. Точный состав покрытия может варьироваться в зависимости от требований к качеству печати и усадки. Необходимо указать конкретный состав или его свойства (например, плотность, толщина, светостойкость).
· Плотность: Выражается в г/м² и определяет прочность и жесткость бумаги. Чем выше плотность, тем прочнее бумага, но может ухудшиться усадка.
· Толщина: Выражается в микронах (мкм) или миллиметрах (мм). Влияет на качество печати, усадку и прочность.
· Коэффициент усадки: Процентное уменьшение размеров после термической обработки. Указывается в процентном соотношении по длине и ширине. Важен для расчета размеров печати до усадки.
· Температура усадки: Температура, при которой происходит усадка. Необходимо указать диапазон температур и оптимальную температуру для достижения желаемого результата.
· Время усадки: Время, необходимое для полного процесса усадки при заданной температуре. Зависит от толщины и состава бумаги.
· Совместимость с чернилами: Указать тип чернил (пигментные, водорастворимые, сублимационные и др.), с которыми бумага обеспечивает наилучшее качество печати и стойкость к воздействию температуры.
· Светостойкость: Устойчивость к выцветанию под воздействием ультрафиолетового излучения. Оценивается по шкале или указывается ожидаемый срок сохранения качества печати.
· Размер рулона: Ширина и длина рулона бумаги, адаптированные под размер принтера.
· Внутренний диаметр втулки: Важно для выбора принтера и механизма подачи.
II. Резак для принтера:
· Тип резака: Гильотинный, ротационный или другой. Каждый тип имеет свои преимущества и недостатки по скорости, точности и стоимости.
· Точность резки: Допустимое отклонение от заданного размера. Выражается в миллиметрах (мм). Критично для обеспечения точности конечного продукта.
· Скорость резки: Количество резов в минуту или в час, зависит от типа резака и его мощности.
· Ширина резки: Максимальная ширина полосы бумаги, которую может разрезать резак. Должна соответствовать ширине рулона термоусадочной бумаги.
· Материал ножей/лезвий: Материал лезвий (например, высокопрочная сталь) определяет долговечность и качество резки. Необходимо указать марку стали или другие характеристики.
· Мощность: Выражается в ваттах (Вт) и определяет производительность резака.
· Система управления: Механическая, электромеханическая или автоматическая. Автоматическая система предпочтительнее для обеспечения точности и производительности.
· Интерфейс: Способ подключения к принтеру (например, через USB, параллельный порт или интеграция в систему управления принтера).
· Габариты: Размеры резака, важны для установки и интеграции в систему принтера.
Общие требования:
· Надежность: Обеспечение бесперебойной работы в течение длительного времени.
· Безопасность: Меры предосторожности, предотвращающие травмы оператора во время работы.

	21
	«Задел». Уровень готовности продукта TRL

Необходимо указать максимально емко и кратко, насколько проработан стартап- проект по итогам прохождения
акселерационной программы (организационные, кадровые, материальные и др.), позволяющие максимально эффективно
развивать стартап дальше
	
TRL 3 –  Проведено исследование заинтересованности целевой аудитории в данном продукте, выяснено что люди показали заинтересованность

	22
	Соответствие проекта научным и(или) научно-техническим приоритетам образовательной организации/региона заявителя/предприятия*
	
Конкурентным преимуществом автоматов Boft является возможность онлайн-заказа фото, которые можно загрузить с телефона или компьютера и получить в ближайшем автомате. 
Преимуществом является возможность проведения акций и размещение специальных предложений в виде рекламных роликов во время печати. 



	23
	Каналы продвижения будущего продукта*

Необходимо указать, какую маркетинговую
стратегию планируется применять, привести
кратко аргументы в пользу выбора тех или иных каналов продвижения
	
Таргетированная реклама

Яндекс, группы в социальных сетях



	24
	Каналы сбыта будущего продукта*

Указать какие каналы сбыта планируется
использовать для реализации продукта и дать кратко обоснование выбора
	
Активный поиск клиентов среди фотостудий, event-агентств, рекламных агентств, печатных компаний.
Предложение оборудования в лизинг для снижения входного порога для потенциальных покупателей.
 Создание партнерских программ с блогерами, фотографами и другими влиятельными лицами

	
	Характеристика проблемы,
на решение которой направлен стартап-проект

	25
	Описание проблемы*

Необходимо детально описать проблему, указанную в пункте 9
	Распечатывание фотографий в типографии занимает очень много времени и много контакта с другими людьми. Чтобы распечатать фотографию в типографии нужно выполнить множество шагов.  

	26
	Какая часть проблемы решается (может быть решена)*

Необходимо детально раскрыть вопрос, поставленный в пункте 10, описав, какая
часть проблемы или вся проблема решается с
помощью стартап-проекта
	Решаются многие проблемы: отсутствие контакта с людьми, быстрая печать фотографий, редакция фотографий происходит сразу в аппарате.




	27
	«Держатель» проблемы, его мотивации и возможности решения проблемы с использованием продукции*

Необходимо детально описать взаимосвязь между выявленной проблемой и потенциальным потребителем (см. пункты 9,
10 и 24)
	Люди не любят долго ждать, из-за чего мы предлагаем сократить время печати фотографий. Так же в современном мире меньше используется невербального контакта, наш автомат устроен так, что не нужно будет с кем-то разговаривать.  

	28
	Каким способом будет решена проблема*

Необходимо описать детально, как именно ваши товары и услуги помогут потребителям
справляться с проблемой
	Наша целевая аудитория - это люди от 16 до 22 лет, в основном они все являются школьниками и студентами. 
С помощью нашего продукта потребитель всегда сможет легко,  быстро, качественно и недорого распечатать фотографии без необходимости посещения фотостудии, так как автоматы будут расположены в общественных местах, таких как торговые центры. 

	29
	Оценка потенциала «рынка» и рентабельности бизнеса*

Необходимо привести кратко обоснование сегмента и доли рынка, потенциальные
возможности для масштабирования бизнеса, а также детально раскрыть информацию,
указанную в пункте 7.
	
Рынок насыщен, существуют как традиционные, так и новые игроки. Рост зачастую связан с определенными событиями (свадьбы, фестивали, праздники) и трендами. Моментальная печать может быть дополнительной услугой, не основным источником дохода.
В зависимости от типа и размера аппаратуры, расходные материалы (бумага, чернила) могут составлять значительную часть затрат.



ПЛАН ДАЛЬНЕЙШЕГО РАЗВИТИЯ СТАРТАП-ПРОЕКТА


Следующую информацию нужно заполнить в том случае, если вы претендуете на участие в конкурсе и получение гранта
ДОПОЛНИТЕЛЬНО ДЛЯ ПОДАЧИ ЗАЯВКИ
НА КОНКУРС СТУДЕНЧЕСКИЙ СТАРТАП ОТ ФСИ:
(подробнее о подаче заявки на конкурс ФСИ - https://fasie.ru/programs/programma-studstartup/#documentu )

	Фокусная тематика из перечня ФСИ (https://fasie.ru/programs/programma-
start/fokusnye-tematiki.php )
	
Выберите из списка по ссылке 

	ХАРАКТЕРИСТИКА БУДУЩЕГО ПРЕДПРИЯТИЯ
(РЕЗУЛЬТАТ СТАРТАП-ПРОЕКТА)
Плановые оптимальные параметры (на момент выхода предприятия на самоокупаемость):

	Коллектив (характеристика будущего предприятия)
Указывается информация о составе
коллектива (т.е. информация по количеству, перечню должностей, квалификации),
который Вы представляете на момент выхода предприятия на самоокупаемость.
Вероятно, этот состав шире и(или) будет отличаться от состава команды по проекту, но нам важно увидеть, как Вы
представляете себе штат созданного
предприятия в будущем, при переходе на самоокупаемость
	Важно описать именно будущий состав. В него могут быть включены не только текущие члены команды, но и специалисты, которые понадобятся вам в будущем. 





	Техническое оснащение
Необходимо указать информацию о Вашем представлении о планируемом техническом оснащении предприятия (наличие
технических и материальных ресурсов) на
момент выхода на самоокупаемость, т.е. о том, как может быть.
	Укажите, какое оборудование вам необходимо для реализации проекта. Это могут быть компьютеры, какие-либо станки и всё, что может быть необходимо для реализации. 


	Партнеры (поставщики, продавцы) Указывается информация о Вашем представлении о партнерах/
поставщиках/продавцах на момент выхода предприятия на
самоокупаемость, т.е. о том, как может
быть.
	Опишите всех возможных партнеров, с которыми вы планируете работать. 


	Объем реализации продукции (в натуральных единицах)
Указывается предполагаемый Вами объем реализации продукции на момент выхода
предприятия на самоокупаемость, т.е. Ваше представление о том, как может быть
осуществлено
	Опишите то, каким вы видите объем реализации продукции

	Доходы (в рублях)
Указывается предполагаемый Вами объем всех доходов (вне зависимости от их
источника, например, выручка с продаж и т.д.) предприятия на момент выхода 9
предприятия на самоокупаемость, т.е. Ваше представление о том, как это будет
достигнуто.
	Опишите, какой объем дохода планируется, и как вы этого достигнете

	Расходы (в рублях)
Указывается предполагаемый Вами объем всех расходов предприятия на момент выхода предприятия на самоокупаемость, т.е. Ваше представление о том, как это будет
достигнуто
	Опишите, какие расходы будут, и как вы к этому придете

	Планируемый период выхода предприятия на самоокупаемость
Указывается количество лет после завершения гранта
	Опишите, когда вы планируете выйти на самоокупаемость продукта

	СУЩЕСТВУЮЩИЙ ЗАДЕЛ,
КОТОРЫЙ МОЖЕТ БЫТЬ ОСНОВОЙ БУДУЩЕГО ПРЕДПРИЯТИЯ:

	Коллектив
	Опишите то, что у вас есть сейчас 

	Техническое оснащение:
	Опишите то, что у вас есть сейчас 

	Партнеры (поставщики, продавцы)
	Опишите то, что у вас есть сейчас 

	ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА
(на период грантовой поддержки и максимально прогнозируемый срок, но не менее 2-х лет после завершения договора гранта)

	Формирование коллектива:
	Опишите то, что вы планируете делать в этом направлении в рамках двух лет

	Функционирование юридического лица:
	Опишите то, что вы планируете делать в этом направлении в рамках двух лет




	Выполнение работ по разработке продукции с использованием результатов научно-технических и технологических исследований (собственных и/или легитимно полученных или приобретенных), включая информацию о создании MVP и (или) доведению продукции до уровня TRL 31 и
обоснование возможности разработки MVP / достижения уровня TRL 3 в рамках реализации договора гранта:
	Опишите то, что вы планируете делать в этом направлении в рамках двух лет

	Выполнение работ по уточнению параметров продукции, «формирование» рынка быта (взаимодействие с
потенциальным покупателем, проверка гипотез, анализ информационных источников и т.п.):
	Опишите то, что вы планируете делать в этом направлении в рамках двух лет

	Организация производства продукции:
	Опишите то, что вы планируете делать в этом направлении в рамках двух лет

	Реализация продукции:
	Опишите то, что вы планируете делать в этом направлении в рамках двух лет

	ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА
ПЛАНИРОВАНИЕ ДОХОДОВ И РАСХОДОВ НА РЕАЛИЗАЦИЮ ПРОЕКТА

	Доходы:
	Урок 8. 

	Расходы:
	Урок 8. 

	Источники привлечения ресурсов для развития стартап-проекта после
завершения договора гранта и обоснование их выбора (грантовая
поддержка Фонда содействия инновациям или других институтов развития, привлечение кредитных средств,
венчурных инвестиций и др.):
	Опишите, откуда вы планируете привлекать средства 

	ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РАБОТ С ДЕТАЛИЗАЦИЕЙ
Здесь нужно описать каждый этап реализации проекта. Пример: http://joxi.ru/J2b1pavS0PVDOm Стоимость работ можно взять среднюю из поисковой выдачи. 


	Этап 1 (длительность – 2 месяца)

	

	
	Наименование работы
	Описание работы
	Стоимость
	Результат
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	Этап 2 (длительность – 10 месяцев)

	
	
	

	
	Наименование работы
	Описание работы
	Стоимость
	Результат
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	




	ПОДДЕРЖКА ДРУГИХ ИНСТИТУТОВ ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ

	Опыт взаимодействия с другими институтами развития

	Платформа НТИ
	

	Участвовал ли кто-либо из членов проектной команды в «Акселерационно- образовательных интенсивах по формированию и преакселерации команд»:
	

	Участвовал ли кто-либо из членов проектной команды в программах
«Диагностика и формирование
компетентностного профиля человека / команды»:
	

	Перечень членов проектной команды, участвовавших в программах Leader ID и АНО «Платформа НТИ»:
	

	ДОПОЛНИТЕЛЬНО

	Участие в программе «Стартап как диплом»
	

	Участие в образовательных программах повышения предпринимательской компетентности и наличие достижений в конкурсах АНО «Россия – страна возможностей»:
	

	Для исполнителей по программе УМНИК

	Номер контракта и тема проекта по программе «УМНИК»
	

	Роль лидера по программе «УМНИК» в заявке по программе «Студенческий
стартап»
	





Календарный план проекта:

КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН


	
№ этапа
	
Название этапа календарного плана
	
Длительность этапа, мес
	
Стоимость, руб.

	1
	Пример заполнения: http://joxi.ru/J2b1pavS0PVDOm
	
	

	2
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