
БРОСЬ ВЫЗОВ СЕБЕ ! 

Challenge



Мы провели опрос среди различных возрастных групп и 
социальных слоев, чтобы понять потребности и 
предпочтения нашей целевой аудитории. В опросе 
приняло участие более 500 респондентов и результат 
показал, что большинство респондентов (около 70%) 
заинтересованы в участии в творческих соревнованиях, 
особенно в формате геймификации. Более 60% 
респондентов также выразили желание получать оценку 
и обратную связь от других пользователей, чтобы 
улучшать свои навыки и развиваться.

CUSTDEV 



● Отсутствие инструментов 

позволяющих быстро освоить 

музыкальные навыки, как 

современные, так и традиционные

● Сложность самостоятельно 

подобрать удобный формат 

видеоуроков

ПРОБЛЕМА
● Отсутствие 

профессионального опыта и 

навыков в нотной грамоте

● Отсутствие интернет - 

площадки для онлайн 

соревнований

 



КАТЕГОРИИ



MVP



SOM 

42,9 млн. руб.

8,3 млн. руб.

 

SAM 

975,8 млрд. руб. 

173,5 млрд. руб.

 

 TAM 

8,837 млрд. руб. 

гитара 

 879,4 млн. руб.    

укулеле

РЫНОК

статистика рынка

https://wordstat.yandex.ru/#!/?words=%20%D0%B3%D0%B8%D1%82%D0%B0%D1%80%D0%B0


СПОНСОРЫ

РЕКЛАМОДАТЕЛИ

БИЗНЕС-МОДЕЛЬ

 ПОКОЛЕНИЕ Z 
ОТ 12 ДО 26

ТРЕНДЫ 

ЧЕЛЛЕНДЖИ

• Реклама: мы предлагаем рекламным 

компаниям возможность размещать 

рекламу на нашей платформе.

• Платные функции: мы предлагаем 

дополнительные функции и возможности 

за плату, такие как расширенные 

возможности соревнований, доступ к 

эксклюзивному контенту.

 

• Спонсорство: мы ищем партнеров и 

спонсоров, которые готовы поддержать 

наши соревнования и предоставить 

призы для победителей. БИЗНЕС-МОДЕЛЬ



КОНКУРЕНТЫ



ФИНАНСОВАЯ МОДЕЛЬ
2024 2025 2026

Объем продаж, ед. 1 500 22 800 42 500

Количество клиентов 500 7 600 17 500

Средний чек, руб 1 950 1 950 1 950

Выручка, тыс. руб. 2 925 44 460 82 875

Расходы, тыс. руб., в т.ч.: 5 000 15 000 45 000

Операционная прибыль, тыс. руб. -2 075 29 460 38 875

Маржа, % -20,75 294,6 378,75

Грант, тыс.руб. 4 000

Инвестиции, тыс.руб. 15 000 40 000



2022

Company

Ноябрь

Октябрь

Сентябрь - Исследование рынка и анализ конкурентов

- Определение основных функций и 

возможностей приложения

- Разработка прототипа и дизайна интерфейса

- Начало разработки мобильного приложения

- Создание базовой структуры приложения и 

работа над основными функциями

- Тестирование и отладка

- Продолжение разработки и добавление 

дополнительных функций

- Интеграция с социальными медиа 

платформами для публикации видеороликов

- Тестирование и оптимизация 

производительности

Декабрь - Завершение разработки и проведение 

финального тестирования

- Подготовка к запуску приложения, включая 

создание аккаунтов в магазинах приложений

- Разработка маркетинговой стратегии и плана 

продвижения

Январь
- Запуск мобильного приложения в магазинах приложений

- Маркетинговые кампании для привлечения пользователей

- Сбор обратной связи от пользователей и внесение 

необходимых изменений

Февраль
- Развитие новых функций и возможностей приложения 

на основе обратной связи пользователей

- Улучшение производительности и исправление 

ошибок

- Продолжение маркетинговых кампаний для 

увеличения числа загрузок приложения

Март
- Анализ данных и метрик использования 

приложения

- Оптимизация и доработка функций на основе 

анализа данных

- Развитие партнерских отношений и поиск 

спонсоров для поддержки приложения

Апрель /

Май

- Расширение команды разработки и поддержки 

приложения

- Развитие новых функций и возможностей для 

удовлетворения потребностей пользователей

- Проведение маркетинговых акций и конкурсов для 

увеличения активности пользователей

- Оценка успеха приложения и анализ рынка

ROAD MAP



 

СЕО

Победитель всероссийского конкурса 

“Лига будущего” в номинации 

“Цифровизация”, 2022

temkhid@gmail.com

+7-987-626-62-38

ТЕМУР ХИДИРОВ


