	Потенциальные потребительские сегменты
	1. Физические лица (B2C):

   - Возраст: 18-65 лет

   - Уровень образования: среднее и выше

   - Интересы: здоровый образ жизни, фитнес, научные подходы к здоровью

   - География: глобальная, с акцентом на развитых странах

2. Медицинские профессионалы (B2B):

   - Отрасль: медицина, диетология, эндокринология

   - Категория: частные клиники, исследовательские центры, больницы

   - География: глобальная

3. Корпорации (B2B):

   - Отрасль: IT, финансы, большие производственные компании

   - Категория: корпорации с программами корпоративного здоровья

   - География: глобальная

4. Фитнес-центры (B2B):

   - Отрасль: фитнес и спорт

   - Категория: средние и крупные фитнес-центры

   - География: глобальная

5. Спортсмены и тренеры (B2C & B2B):

   - Отрасль: профессиональный и любительский спорт

   - География: глобальная

   - Характеристики: высокая мотивация к оптимизации питания для улучшения результатов

6. Люди с хроническими заболеваниями (B2C):

   - Возраст: разнообразный

   - Характеристики: люди с диабетом, проблемами с весом, сердечно-сосудистыми заболеваниями и т.д.

   - География: глобальная

7. Страховые компании (B2B):

   - Отрасль: медицинская страховка

   - География: глобальная

   - Характеристики: интерес к уменьшению медицинских рисков среди своих клиентов

8. Образовательные учреждения (B2B):

   - Отрасль: высшее и среднее образование в сфере медицины и биологии

   - География: глобальная

   - Характеристики: использование приложения как образовательного инструмента в курсах по диетологии и генетике.


