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Проблема 

Проблема длины опросов; Проблема персонализации опросов; 
Проблема отказа от анкетирования в пользу интервью; 
Проблема получения качественных данных. 
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Решение

Респондентам предоставляются опросы, где каждый последующий вопрос соответствует заданной тематике и формируется с учетом предыдущих ответов, углубляясь в аспекты наиболее интересные конкретному респонденту.
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Уникальное ценностное предложение

Наш инструмент для создания и проведения динамических опросов МОРФ помогает людям, занимающимся исследованиями и сбором данных, решать проблему получения качественных данных от респондентов. Наше решение актуально, так как статичные формы не способны удерживать внимание и обеспечивать персонализированный подход. 
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Неконкурентное преимущество

Команда с экспертизой в IT-технологиях и образовании.

Выход на образовательные организации высшего, общего и дополнительного образования. 
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Сегменты клиентов

Образовательные учреждения; 
Корпоративный сектор; 
Исследовательские организации; 
Малый и средний бизнес. 
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Ключевые метрики

Число активных пользователей в день; 
Число новых пользователей в месяц; 
Количество созданных опросов в месяц;
Количество проведенных интервью;
Количество потраченных токенов. 
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Каналы

Научные конференции; 
Профессиональные конкурсы; 
Реклама в социальных сетях; 
Реклама у специалистов в области и лидеров мнений. 
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Структура затрат

Затраты на оплату сервисов для разработки и поддержки инструмента; 
Фонд заработной платы;
Оплата токенов для работы инструмента; 
Оплата виртуальных машин и других технических ресурсов. 
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Источники дохода

Оплата пользователями токенов и других технических ресурсов при работе с инструментом. 





