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	КРАТКАЯ ИНФОРМАЦИЯ О СТАРТАП-ПРОЕКТЕ


	

	1
	Название стартап-проекта*
	3D конструктор для мебельного сайта

	2
	Тема стартап-проекта* 
Указывается тема стартап-проекта в рамках темы акселерационной программы, основанной на Технологических направлениях в соответствии с перечнем критических технологий РФ, Рынках НТИ и Сквозных технологиях.
	- ТН1. Цифровые технологии и информационные системы;

	3
	Технологическое направление в соответствии с перечнем критических технологий РФ*
	«Технологии информационных, управляющих, навигационных систем»

	
	Рынок НТИ
	Технет, Хэлснет

	5
	Сквозные технологии
	"Новые производственные технологии TechNet" 

	
	ИНФОРМАЦИЯ О ЛИДЕРЕ И УЧАСТНИКАХ СТАРТАП-ПРОЕКТА


	

	6
	Лидер стартап-проекта*
	- Unti ID
- Leader ID  5432841
- ФИО Раздобудько С.Д.
- телефон +7(937)183-65-03
- почта maslenkova01@inbox.ru

	7
	Команда стартап-проекта (участники стартап-проекта, которые работают в рамках акселерационной программы)
№

Unti ID

Leader ID

ФИО

Роль в проекте

Телефон, 

почта

Должность 

(при наличии)

Опыт и 

квалификация 

(краткое 

описание)
1

5432841
Раздобудько Сергей Дмитриевич
Менеджер проекта

+7(937)183-65-03
maslenkova01@inbox.ru  

Лидер

Опыт руководящей должности с 2022 года, Помощник руководителя.
2

4970167 

Масленкова София Андреевна
Член команды проекта/куратор
+7(926)053-64-18
maslenkova01@inbox.ru  
Опыт в работе с клиентами, руководящей должности. В 2022г –менеджер по работе с клиентами, с 2023г – помощник руководителя.
3

5433069 

Парфенова Екатерина Андреевна
Член команды проекта
+7(915)397-87-16
3978716@gmail.com
.

	

	
	ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ СТАРТАП-ПРОЕКТА

	

	8
	Аннотация проекта*
Указывается краткая информация (не более 1000 знаков, без пробелов) о стартап-проекте (краткий реферат проекта, детализация отдельных блоков предусмотрена другими разделами Паспорта): цели и задачи проекта, ожидаемые результаты, области применения результатов, потенциальные потребительские сегменты
	Суть проекта «3D конструктора мебельного сайта» заключается в том, что мы создаем сайт с функцией конструктора мебели. Человек по готовым эскизам и моделям может создавать свой индивидуальный дизайн и направить его менеджеру на согласование. За основу взят сайт с конструктором дизайна и интерьера. Наша цель – изготовление сайта с конструктором мебели. Конечный результат – это сайт с красивым дизайном и удобным функционалом. 

	
	Базовая бизнес-идея


	

	9
	Какой продукт (товар/ услуга/ устройство/ ПО/ технология/ процесс и т.д.) будет продаваться*
Указывается максимально понятно и емко информация о продукте, лежащем в основе стартап-проекта, благодаря реализации которого планируется получать основной доход
	В рамках проекта мы реализуем услугу— 3D конструктор мебели. Человек за определенную плату сможет получить уникальный дизайн мебели. Создается сайт с функцией конструктора мебели. Человек по готовым эскизам и моделям может создавать свой индивидуальный дизайн и направить его менеджеру на согласование.

	10
	Какую и чью (какого типа потребителей) проблему решает*
Указывается максимально и емко информация о проблеме потенциального потребителя, которую (полностью или частично) сможет решить ваш продукт
	Данная услуга помогает потребителю определиться с выбором мебельной продукции, а также даёт возможность воплотить свои дизайнерские желания в жизнь. Помогает решить следующую проблему покупателя – получить качественный и эксклюзивный продукт по сравнению с сегодняшними предложениями на рынке.


	11
	Потенциальные потребительские сегменты*
Указывается краткая информация о потенциальных потребителях с указанием их характеристик (детализация предусмотрена в части 3 данной таблицы): для юридических лиц – категория бизнеса, отрасль, и т.д.; для физических лиц – демографические данные, вкусы, уровень образования, уровень потребления и т.д.; географическое расположение потребителей, сектор рынка (B2B, B2C и др.)
	      1). Физические (Проживающие в Москве и Московской области со средней заработной платой по данным регионам, независимо от их уровня образования и профессиональной деятельности).
2) Юридические лица (для всех компаний в Москве и Московской области со своими офисами, т.е. в рынки B2B, а также В2С.
.

	 12
	На основе какого научно-технического решения и/или результата будет создан продукт (с указанием использования собственных или существующих разработок)*
Указывается необходимый перечень научно-технических решений с их кратким описанием для создания и выпуска на рынок продукта
	На создание продукта нас вдохновила программа Planoplan (planoplan.com), где можно создавать интерьеры с реальными предметами мебели. Есть варианты планировки для самостоятельной разработки и стандартные, функции для проработки детальных моментов. 

	13
	Бизнес-модель*
Указывается кратко описание способа, который планируется использовать для создания ценности и получения прибыли, в том числе, как планируется выстраивать отношения с потребителями и поставщиками, способы привлечения финансовых и иных ресурсов, какие каналы продвижения и сбыта продукта планируется использовать и развивать, и т.д. 
	Мы планируем прилечь наших клиентов благодаря таргетированной рекламы, SEO продвижению, участие в тематических выставках и ярмаркам. Потенциальным покупателям будет представлена платная услуга (подписка) для разработки эксклюзива.

	14
	Основные конкуренты*
Кратко указываются основные конкуренты (не менее 5)
	1). 3D планировщик интернет-магазина Шатрура
2). 3D планировщик интернет-магазина Best mebel.
3). 3D планировщик магазина Lazurit.
4). 3D планировщик магазина Кухонный двор.
5). 3D планировщик магазина LeruaMerlen.

	15
	Ценностное предложение*
Формулируется объяснение, почему клиенты должны вести дела с вами, а не с вашими конкурентами, и с самого начала делает очевидными преимущества ваших продуктов или услуг
	1). Очевидным плюсом является что, наш конструктор дает волю фантазии для потребителя. Потребитель в праве изменить шаблонный предмет под свой вкус и цвет, у конкурентов этого сделать не возможно!
2). Не нужны навыки дизайнера, потребитель из предоставленных модулей собирает все самостоятельно.
3). Также у данных конкурентов устаревший дизайн, плохо оптимизированный сайт, некачественные структуры.

	16
	Обоснование реализуемости (устойчивости) бизнеса (конкурентные преимущества (включая наличие уникальных РИД, действующих индустриальных партнеров, доступ к ограниченным ресурсам и т.д.); дефицит, дешевизна, уникальность и т.п.)*
Приведите аргументы в пользу реализуемости бизнес-идеи, в чем ее полезность и востребованность продукта по сравнению с другими продуктами на рынке, чем обосновывается потенциальная прибыльность бизнеса, насколько будет бизнес устойчивым
	В данном случае наши потенциальные партнёры —производители мебели и интернет-магазины в РФ, так как в наши дни практически невозможно строить бизнес планы с партнерами из-за рубежа, а также российским предпринимателям ограничен доступ к иностранным продуктам. Наш проект будет наиболее уникален тем, что наш конструктор дает возможность реализовать желания потребителя. Потребитель в праве изменить шаблонный предмет под свой вкус, у конкурентов этого сделать не возможно! И для этого не нужны навыки дизайнера,

	
	Характеристика будущего продукта

	

	17
	Основные технические параметры, включая обоснование соответствия идеи/задела тематическому направлению (лоту)*
Необходимо привести основные технические параметры продукта, которые обеспечивают их конкурентоспособность и соответствуют выбранному тематическому направлению
	Данный онлайн-продукт упрощает создание индивидуального дизайна мебели. На сайте будет размещен каталог продукции, а также через личный кабинет в конструкторе потребитель из предоставленных разнообразных модулей собирает продукт сам. Далее формируется заявка и консультант связывается для уточнения деталей.

	18
	Организационные, производственные и финансовые параметры бизнеса*
Приводится видение основателя (-лей) стартапа в части выстраивания внутренних процессов организации бизнеса, включая партнерские возможности
	Чтобы создать модель будущего продукта для продажи, будет необходимо найти специалистов, которые создадут конструктор. 
1) IT-специалист для написания программного кода.
2) WEB-дизайнер для создания дизайна сайта.

3) Администратор для координации работ.
 Затратами являются: аренда сервера 10000 руб., оплата WI-FI. – 1500руб., бумага +500р, зарплата сотрудникам/оплата услуг специалистов 300000 руб.


	19
	Основные конкурентные преимущества*
Необходимо привести описание наиболее значимых качественных и количественных характеристик продукта, которые обеспечивают конкурентные преимущества в 

сравнении с существующими аналогами (сравнение по стоимостным, техническим параметрам и проч.)
	1) Функциональная многогранность, удобный интерфейс.
2) Низкая стоимость услуги.

	20
	Научно-техническое решение и/или результаты, необходимые для создания продукции*
Описываются технические параметры научно-технических решений/ результатов, указанных пункте 12, подтверждающие/ обосновывающие достижение характеристик продукта, обеспечивающих их конкурентоспособность
	Для создания данного конструктора необходимы знания в IT-сфере, а именно HTML, CSS , протокол HTTP и язык JavaScript.

	21
	«Задел». Уровень готовности продукта TRL
Необходимо указать максимально емко и кратко, насколько проработан стартап-проект по итогам прохождения акселерационной программы (организационные, кадровые, материальные и др.), позволяющие максимально эффективно развивать стартап дальше
	Проект находится на стадии разработки. Уже проанализирован рынок, практически собраны все члены команды. Через семь месяцев будет готов сайт и будет тестовый запуск конструктора. В процессе доработки организационный, производственный и финансовый план деятельности.


	22
	Соответствие проекта научным и(или) научно-техническим приоритетам образовательной организации/региона заявителя/предприятия*
	Проект соответствует следующим Стратегическим направлениям, направленным на достижение целевой модели развития ГУУ: 
- Стратегическое направление 1: «Подготовка нового поколения управленческих кадров как лидеров изменений» (Подпункт 1.2. «Университетская экосистема акселерации студенческих стартапов»); 

- Стратегическое направление 2: «Создание экосистемы сопровождения и реализации комплексных прорывных исследований по стратегическим направлениям научно-технологического и пространственного развития страны»."

	23
	Каналы продвижения будущего продукта*
Необходимо указать, какую маркетинговую стратегию планируется применять, привести кратко аргументы в пользу выбора тех или иных каналов продвижения 
	Реклама в интернете, конечно, это самое основное средство продвижения, а именно
Участие в выставках, одна из которых Международная выставка Woodex (выставка оборудования, материалов и комплектующих для деревообрабатывающей и мебельной промышленности).


	24
	Каналы сбыта будущего продукта*
Указать какие каналы сбыта планируется использовать для реализации продукта и дать кратко обоснование выбора
	Реклама, как основной канал сбыта, благодаря таргетированной рекламы, SEO продвижению, а также продажа продукта на мебельных выставках.


	
	Характеристика проблемы,

на решение которой направлен стартап-проект


	

	25
	Описание проблемы*
Необходимо детально описать проблему, указанную в пункте 9 
	Иногда люди не могут определиться с выбором, или в модели, которая приглянулась, что-то не устраивает, хочется что-то изменить. Некоторым потребителям же хочется индивидуальный дизайн.  Данный конструктор поможет показать покупателю, как изменится продукт со всеми корректировками, подобрать и разработать их персональный дизайн.


	26
	Какая часть проблемы решается (может быть решена)*
Необходимо детально раскрыть вопрос, поставленный в пункте 10, описав, какая часть проблемы или вся проблема решается с помощью стартап-проекта
	Данный конструктор поможет показать покупателю, как изменится продукт со всеми корректировками, подобрать и разработать их персональный дизайн.
 Воспользовавшись данным сайтом человек легко может создать свою кухню мечты, эксклюзивный диван, кресло и журнальный столик к нему и т.д. А затем опытный специалист проконсультирует покупателя.

	27
	«Держатель» проблемы, его мотивации и возможности решения проблемы с использованием продукции*
Необходимо детально описать взаимосвязь между выявленной проблемой и потенциальным потребителем (см. пункты 9, 10 и 24) 
	В настоящее время рынок мебели очень скуден, переполнен «серой» и невзрачной, однотипной продукцией. Мы предлагаем внести больше красок, эксклюзива и уюта в интерьер с помощью нашего конструктора.

	28
	Каким способом будет решена проблема*
Необходимо описать детально, как именно ваши товары и услуги помогут потребителям справляться с проблемой
	На основе готовой продукции люди могут создать свой собственный индивидуальный проект мебели, скорректировать все до мелочей. На сайте будет размещен каталог продукции, а также через личный кабинет в конструкторе потребитель из предоставленных разнообразных модулей собирает продукт сам. Далее формируется заявка и консультант связывается для уточнения деталей.


	29
	Оценка потенциала «рынка» и рентабельности бизнеса*
Необходимо привести кратко обоснование сегмента и доли рынка, потенциальные возможности для масштабирования бизнеса, а также детально раскрыть информацию, указанную в пункте 7.
	 По опросу респондентов можно сделать следующие выводы - по количеству мебельных заказов у россиян лидируют кухни-33%, гардеробные - 18%, остальное мягкая мебель – 40% и другие категории. Самый популярный цвет по запросу «бежевый диван» лидируют Москва и МО. 77% жителей Москвы выбирают мебель в онлайне, и только 23% предпочитают оффлайн-магазины. На что вы в первую очередь обращали внимание при выборе мебели – Цена-40%, качество материалов и сборка-20%, эргономика и удобство-10%, эксклюзивный дизайн-30%. На данный момент рентабельность мебельного бизнеса составляет 40%.
ТАМ- в Москве и МО численность целевого населения не за чертой бедности 18млн. человек. Стоимость услуги-1500р. 18млн*1500р=28,5 млрд. SAM 18млн*1500р*30% (Люди которые хотят эксклюзив) =8,1 млрд. SOM-К SAM, напомним, относится 5,4 млн людей— столько готовы купить подписку. Если мы все их обзвоним, то получим 540 клиентов — 10%. Подписка стоит 1500 рублей, умножим её на число клиентов 810 000р рублей. 


	
	
	


ПЛАН ДАЛЬНЕЙШЕГО РАЗВИТИЯ СТАРТАП-ПРОЕКТА
	№
	Наименование

	Период

	Срок


	1

	Анализ рынка

	01.05-14.05

	14 дней


	2

	Анализ альтернатив

	01.05-14.05

	14 дней


	3

	Подготовка описания

	15.05-22.05

	7 дней


	4

	Матрица рисков

	16.05-17.05

	1 день


	5

	Устав

	17.05-18.05

	1 день


	6

	Смета

	18.05-19.05

	1 день


	7

	Календарный план

	19.05-20.05

	1 день


	8

	Набор команды

	20.05-03.06

	14 дней


	9

	Поиск IT
	20.05-03.06

	14 дней


	10

	Поиск дизайнера

	20.05-03.06

	14 дней


	11

	Поиск администратора 

	20.05-03.06

	14 дней


	12

	Поиск бухгалтера

	20.05-03.06

	14 дней


	13

	Разработка ТЗ для дизайнера

	10.06-17.06

	7 дней


	14

	Исполнение ТЗ

	24.06-08.07

	14 дней


	15

	Разработка ТЗ для программного кода

	03.06-10.06

	7 дней


	16

	Исполнение ТЗ

	10.06-24.06

	14 дней


	17

	Разработка способа оплаты

	08.07-15.07

	7 дней


	18

	Прием продукта

	16.07-18.07

	2 дня


	19

	Закрытие договоров

	19.07-20.07

	1 день



	


