· Целью проекта является создание цифровой экосистемы для жителей и гостей Тулы, которая превращает рутинный поиск досуга в увлекательное путешествие с гарантированной выгодой.
· Суть проекта: Это мобильное приложение, обьединяющее кураторские гиды, аудиорассказы и встроенную программу лояльности. Мы не просто показываем точки на карте, а предлагаем готовые сценарии («Пряничный путь», «Индустриальная Тула»), за прохождение которых пользователь получает реальные бонусы (кешбэк, скидки, сувениры). Это превращает простое посещение города в систему «гуляй и зарабатывай».
· Молодежь и активные жители (18-35 лет). Проблемы: «Скучно гулять просто так», «Слишком дорого пробовать новое». Как решить: геймификация (квесты, значки), кешбэк за посещения.
· Семьи с детьми и туристы. Проблемы: «Не знаю, куда пойти», «Хочется живой истории». Как решить: тематические маршруты (1 час, 4 часа), аудиогиды с байками, а не сухими фактами.
· Малый и средний бизнес (партнеры). Проблемы: низкий трафик, сложность удержания клиента. Как решить: получение клиентов через бонусы, выход в раздел «Что нового?».

· Затраты на разработку и запуск
· Минимально жизнеспособный продукт: 1500000 – 2000000 руб.
· Разработка под IOS/Android, карты, база заведений, система начисления бонусов, админ-панель для наполнения контентом.
· Прогноз выручки (Первый год)
· Источники дохода:
· 1.Партнерские взносы: комиссия за каждого приведенного клиента или фиксированная плата за размещение в «кураторской подборке».
· 2.Премиум-доступ: продвинутые маршруты или скачивание аудиогидов.
· 3.Реферальные программы от ресторанов и кафе:
· Средний чек с партнера: 3000 – 5000
· Количество партнеров к 6 месяцу: 30-50 заведений
· Прогноз выручки (год): 2500000-4000000 (при условии активного подключения партнеров и 10000 активных пользователей)
· [bookmark: _GoBack]4.. Премиум-доступ (B2C)

Разделить на три продукта, чтобы не пугать ценой:

· Разовый аудиогид по маршруту — 149 ₽ (например, «Секреты тульских мастеров»).
· Месячная подписка — 299 ₽ (все гиды + ускоренное накопление бонусов x2).
· Семейный доступ (до 5 устройств) — 499 ₽/мес.

Конверсия: с 10 000 активных пользователей → 5% в платные опции → 500 чел. Средний чек 250 ₽ → 125 000 ₽/мес.

3. Реферальная программа «Приведи друга»

Здесь мы получаем деньги не от пользователя, а от партнёра, который хочет увеличить приток гостей:

· Ресторан платит 1 000 ₽, если посетитель по вашей ссылке привёл друга, который совершил покупку.
· Приложение автоматически отслеживает это через уникальные промокоды.
Почему бизнес согласится: это дешевле, чем таргет (где лид стоит 300–500 ₽ за клик без гарантии чека).
· 4.Аудиореклама в гидах (ненавязчивая)

В бесплатных маршрутах между рассказами можно вставить короткое аудиосообщение от партнёра.

· Формат: «Продолжаем прогулку. Кстати, музей „Тульский пряник“ ждёт вас со скидкой 20% по промокоду APP».
· Цена: 5 000–10 000 ₽ за 15 секунд в 10 000 прослушиваний.
· Кому продавать: музеи, отели, транспортные компании, производители сувениров.

Потенциал: 5–7 рекламодателей в месяц → 50 000–70 000 ₽.
· 5.Бонусы как валюта: кешбэк-партнёрство с банками

Приложение может стать точкой обмена бонусов. Например, пользователь переводит свои бонусы «Спасибо» от Сбера в бонусы приложения со скидкой 20%.

· Вы зарабатываете: банк платит вам комиссию за конвертацию (3–5% от суммы).
· Дополнительно: привязка карт банков-партнёров — банк платит за каждого привязанного пользователя (100–200 ₽).

Оценка: при 5 000 привязок карт — 500 000 ₽ разовых + ежемесячный процент с конвертаций.


· Ключевые расходы
· Постоянные:
· Зарплата команды (кураторы контента, поддержка, маркетинг): 250000-400000
· Хостинг, сервера и тех.поддержка: 30000-50000
· Переменные:
· Маркетинг и привлечение пользователей (таргет): от 50000
· Налоги и бухгалтерия
· Срок окупаемости и прибыль
· При стартовых инвестициях в 3 млн руб. и выходе на плато выручки к 6-8 месяцу, срок окупаемости составит 18-24 месяца.
· Потенциальная чистая прибыль (за год): 800000-1500000 (на первом году жизни проекта прибыль реинвестируется в развитие, чистая прибыль начнет формироваться к концу второго года).


