Приложение №6
к Договору возмездного оказания услуг №70-2023-000732  от «12» июля 2023г.

ПАСПОРТ СТАРТАП-ПРОЕКТА
____________(ссылка на проект)                                                                     _________________(дата выгрузки)
	Наименование акселерационной программы
	Т-шейп

	Дата заключения и номер Договора
	№70-2023-000732  от «12» июля 2023г

	Наименование Исполнителя (ИНН, ЕГРИП)
	ФЕДЕРАЛЬНОЕ ГОСУДАРСТВЕННОЕ БЮДЖЕТНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ "ДОНСКОЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ",
ИНН 6165033136



	
	
КРАТКАЯ ИНФОРМАЦИЯ О СТАРТАП-ПРОЕКТЕ


	1
	Название стартап-проекта*
	Зиновьев Технологии

	2
	Тема стартап-проекта*

Указывается тема стартап-проекта в рамках темы акселерационной программы, основанной на Технологических направлениях в соответствии с перечнем критических технологий РФ, Рынках НТИ и Сквозных технологиях.

	

Разработка, модернизация и производство медицинских носилок.

	3
	Технологическое направление в соответствии с перечнем критических технологий РФ*
	
Базовые и критические военные и промышленные технологии для создания перспективных видов вооружения, военной и специальной техники.


	4
	Рынок НТИ


	
SafeNet.

	5
	Сквозные технологии


	
Новые производственные технологии.

	
	
ИНФОРМАЦИЯ О ЛИДЕРЕ И УЧАСТНИКАХ СТАРТАП-ПРОЕКТА


	6
	Лидер стартап-проекта*


	- Unti ID
- Leader ID
- ФИО Зиновьев Вячеслав Романович
- телефон 89895129807
- почта slavazinovev3421@gmail.com

	7
	Команда стартап-проекта (участники стартап-проекта, которые работают в рамках акселерационной программы)
	№
	Unti ID
	Leader ID
	ФИО
	Роль в проекте
	Телефон,
почта
	Должность
(при наличии)
	Опыт и
квалификация
(краткое
описание)

	1
	U1759208
	2673692
	Зиновьев Вячеслав Романович

	Постановка целей и задач формирование общей идеи и задумки, инженерное решение проблемы
	89895129807
slavazinovev3421@gmail.com
	
	Работа в программах CorelDRW, Компас, T-FLEX

	2
	U1756344
	4327501
	Яншулина Ульяна Сергеевна

	Администрирование
 Работа по постановке ЦА и решение общих вопросов наладка работы и потоков информации
	89525826104
YAnshulina.US@gs.donstu.ru
	
	Работа в программах Word, Figma

	3
	U1756684
	4283251
	Багдасарян 
Миша 
Самвелович
	 Решение инженерных проблем прикладного характера а также сборочные работы
	89933032060
misha2004arm@gmail.com
	
	Работа в программах Компас, T-FLEX

	4
	U1756340
	4968465
	Шидич
Иван
Владимирович
	Создание эскизов продукта и работа в программах САПР
	89001233849
shidich.iv@gs.donstu.ru
	
	Работа в программах Компас, T-FLEX

	5
	U1756465
	4281758
	Наумова
Мария
Александровна
	Дизайнерские решения продукта, а так же презентации продукта
	89897173039
naumova.aa@gs.donstu.ru
	
	Работа в программах Figma

	6
	U1756339
	4328066
	Евко 
Никита
Сергеевич
	 Решение инженерных проблем прикладного характера а также сборочные работы
	89614325445
mcnikshon@gmail.com
	
	Работа в программах Компас, T-FLEX




	
	
ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ СТАРТАП-ПРОЕКТА


	8
	Аннотация проекта*

Указывается краткая информация (не более 1000 знаков, без пробелов) о стартап-проекте (краткий реферат проекта, детализация отдельных блоков предусмотрена другими разделами Паспорта): цели и задачи проекта, ожидаемые результаты, области применения результатов, потенциальные потребительские сегменты
	Целью стартап проекта является разработка гибридных носилок более выгодноых к производству, а также применение нового метода изготовления носилок, который слабо развит на територии РФ, за счет его новизны, а так же совершенствование конструкции. Задачами нашего проекта является провести анализ существующих аналогов выявить недостатки и устранить их, а так же провести ряд эксперементов подтверждающих нашу точку зрения

	
	Базовая бизнес-идея

	9
	Какой продукт (товар/ услуга/ устройство/ ПО/ технология/ процесс и т.д.) будет продаваться*

Указывается максимально понятно и емко информация о продукте, лежащем в основе стартап-проекта, благодаря реализации которого планируется получать основной доход
	К продаже будет представлены гибридные носилки  которые будут иметь преимущество перед каркасными за счет уменьшенных габаритов в транспортировочном положении, но будут соответствовать требованиям жесткости, также они будут в отличие от  своих аналогов будут обладать лучшей теплоизоляций для пострадавшего.

	10
	Какую и чью (какого типа потребителей) проблему решает*

Указывается максимально и емко информация о проблеме потенциального потребителя, которую (полностью или частично) сможет решить ваш продукт
	Носилки скорой помощи играют важную роль в обеспечении безопасности и комфорта пациентов, а также помогают медицинским бригадам эффективно и быстро оказывать медицинскую помощь. Используются для транспортировки и оказания первой помощи пациентам в экстренных ситуациях, 



	11
	Потенциальные потребительские сегменты*

Указывается краткая информация о
потенциальных потребителях с указанием их характеристик (детализация предусмотрена в
части 3 данной таблицы): для юридических лиц
– категория бизнеса, отрасль, и т.д.; 
Для физических лиц – демографические данные, вкусы, уровень образования, уровень потребления и т.д.; географическое расположение потребителей, сектор рынка (B2B, B2C и др.)
	Военные операции - Вооружённые конфликты, учения, служба. 
- Сухопутные войска, воздушно-десантные войска, военно-морской флот.
- Спасательные воинские формирования МЧС России (лагеря для беженцев, эвакуационные центры).
Военные должны иметь средство переноса раненного товарища и уметь транспортировать его безопасно, быстро и максимально эффективно в ограниченных условиях. 
Стационарное и амбулаторное лечение. 
- Различные медицинские учреждения.
- Лечебно-профилактические учреждения.
Врачи также должны быть оснащены более эффективными средствами переноса пострадавшего. Это означает, что сотрудник мед.подразделения сможет сконцентрироваться на более важных задачах и спасти пациента без вытекающих осложнений.
Федеральная служба по надзору в сфере здравоохранения (Росздравнадзор). 
Организация, осуществляющая обеспечение соблюдения законности мед.учреждений, обеспечение доступности и качества мед.помощи,  а также полноты качества оказываемой помощи мед.учреждениями.
Росздравнадзор должен понимать как никто другой важность качества исполнения первой и последующей мед.помощи. Именно Росздравнадзор может создать условия, при которых наши носилки попадут во все мед.учреждения страны.
Туризм, выживание, опасные хобби / спорт.
- Туристические походы, горный туризм
- Выживание в лесу
- Скайдайвинг, Фрирайд, скалолазание, спуск на горных велосипедах, каньонинг.
Эти и многие другие активности являются в большей своей мере травмоопасными. Люди, занимающимся подобной активностью необходимо взять с собой множество предметов, носилки (хотя бы несколько на группу) являются необходимым атрибутом, но Из-за имеющихся не эффективных средств иммобилизации, люди пренебрегают данной вещью.

ЦА ЗинТеха может быть сегментирована по 4ём направлениям – Географическое, Социально-Демографическое, Психографическое, Поведенческое.
По ABCDX-сегментации наша ЦА относится к категории A-B


	12
	На основе какого научно-технического
решения и/или результата будет создан
продукт (с указанием использования
собственных или существующих
разработок)*

Указывается необходимый перечень научно-технических решений с их кратким описанием для создания и выпуска на рынок продукта
	Данный продукт будет изготавливаться при помощи фрезерного станка по созданным нам эскизам для работы, затем будет осуществляться ручная сборка с тем что в неокторых местах понадодобиться  осуществить сшивку материала для фиксации элемментов конструкции на предусмотренных местах

	13
	Бизнес-модель*

Указывается кратко описание способа,
который планируется использовать для
создания ценности и получения прибыли, в том числе, как планируется выстраивать отношения с потребителями и поставщиками, способы привлечения финансовых и иных ресурсов, какие каналы продвижения и сбыта продукта планируется
использовать и развивать, и т.д.
	
- Производство необходимо важного продукта для многих рынков РФ.
- Привлечение аудитор. цифровым маркетингом, - удержание качественным продуктом + общение.
- Сотрудничество с поставщик. на взаимовыгодных условиях.
- Способ привлеч. фин. ресурсов - Поиск инвесторов.
- Сайт АО “ЗинКор”, партнерство с воен. производителями, Таргет, Телеграмм, Авито, Сарафанное радио.

	14
	Основные конкуренты*

Кратко указываются основные конкуренты (не менее 5)
	Прямые конкуренты ЗинТеха:
· ООО «ТРАНСМЕД» (г. Санкт-Петербург, с 2000 г.).
· ООО «ОМНИМЕД» (г. Москва, с 2022 г.).
· ООО «ПРЕДПРИЯТИЕ «ФЭСТ» (г. Кострома, с 1998 г.).
· ООО «Омнимед-НН» (г.Нижний Новгород, с 2012 г.).
· ООО "НПФ"МЕДТЕХНИКА"(г.Санкт Петербург, с 2012 г.)

	15
	Ценностное предложение*

Формулируется объяснение, почему клиенты должны вести дела с вами, а не с вашими конкурентами, и с самого начала делает очевидными преимущества ваших продуктов
или услуг
	Наш продукт будет приоритетным для потребителя в связи с тем что в конструкцию добавлены новые решения повышающие функционал и удобство использования  нашего продукта.

	16
	Обоснование реализуемости (устойчивости) бизнеса (конкурентные преимущества (включая наличие уникальных РИД, действующих индустриальных партнеров, доступ к ограниченным ресурсам и т.д.);
дефицит, дешевизна, уникальность и т.п.)*

Приведите аргументы в пользу реализуемости бизнес-идеи, в чем ее полезность и востребованность продукта по сравнению с другими продуктами на рынке, чем
обосновывается потенциальная
прибыльность бизнеса, насколько будет
бизнес устойчивым
	Полезность и востребованность нашего продукта заключается в его уникальности относительно не завышенной цене по сравнению  с максимально близкими аналогичными решениями, а также  более лучшим взаимодействием с клиентом для подстройки товара под изменяющиеся потребности клиента

	
	Характеристика будущего продукта

	17
	Основные технические параметры,
включая обоснование соответствия
идеи/задела тематическому направлению
(лоту)*

Необходимо привести основные технические параметры продукта, которые обеспечивают их конкурентоспособность и соответствуют выбранному тематическому направлению
	
1. Цена ниже конкурентов на подобный продукт на рынке.
2. Возможна эвакуация волоком одним человеком на средние и дальние дистанции за счет использования инновационных конструкторских решений.
3. Повышена теплоизоляция пострадавшего.

	18
	Организационные, производственные и
финансовые параметры бизнеса*

Приводится видение основателя (-лей) стартапа в части выстраивания внутренних процессов организации бизнеса, включая партнерские возможности
	1. Партнерство с военными производителями с передачей технологии изготовления под получение 5% с дохода каждой носилки.
2. Продвижение через организации Гум.назначения и производство через волонтерские орг-ии.
3. Продажа за счет собст.ресурсов через Сайт, Авито, телеграмм, Таргет, Сарафанное радио.

	19
	Основные конкурентные преимущества*

Необходимо привести описание наиболее значимых качественных и количественных характеристик продукта, которые обеспечивают конкурентные преимущества в

сравнении с существующими аналогами
(сравнение по стоимостным, техническим параметрам и проч.)
	 Нашим конкурентым преимуществом является тем что на територии нашей страны сейчас очень плохо развито производство носилок гибридной конструкции в связи с плохим освоением данного метода изготовления, относительно зарубежного производства наше изделие имеет такое преимущество как повышенная теплоизоляция за счет видоизменения конструкции.

	20
	Научно-техническое решение и/или
результаты, необходимые для создания продукции*

Описываются технические параметры
научно-технических решений/ результатов, указанных пункте 12, подтверждающие/ обосновывающие достижение характеристик продукта, обеспечивающих
	Для создания носилок необходимо будет при помощи фрезеровального станка провести работы по созданным нами эскизам, а затем собрать фурнитуру при помощи швейного оборудования и ручной сборки, после этого наше изделие будет полностю готово

	21
	«Задел». Уровень готовности продукта TRL

Необходимо указать максимально емко и кратко, насколько проработан стартап- проект по итогам прохождения акселерационной программы (организационные, кадровые, материальные и
др.), позволяющие максимально эффективно развивать стартап дальше
	TRL 1 – Утверждение и публикация базовых принципов технологии. – ГОТОВО.
TRL 2 – Формулировка концепции технологии и оценка области применения. – ГОТОВО.
TRL 3 – Начало исследований и разработок. Подтверждение характеристик. – ГОТОВО.
TRL 4 – Проверка основных технологических компонентов в лабораторных условиях. – ГОТОВО.
TRL 5 – Проверка основных технологических компонентов в реальных условиях. – ГОТОВО.
TRL 6 – Испытания модели или прототипа в реальных условиях. – ГОТОВО.
TRL 7 – Демонстрация прототипа (опытного образца) в условиях эксплуатации. – ГОТОВО.
TRL 8 – Окончание разработки и испытание системы в условиях эксплуатации. – ГОТОВО.
TRL 9 – Демонстрация технологии в окончательном виде при летных испытаниях образца. – ГОТОВО.


	22
	Соответствие проекта научным и(или)
научно-техническим приоритетам
образовательной организации/региона
заявителя/предприятия*

	Стратегия РО - приоритет научно-технологического развития и построения экономики знаний.
Стратегия ДГТУ - обеспечении научно-технологического лидерства региона в новом АПК и зеленой урбанистике.
Да, соответсвует.

	23
	Каналы продвижения будущего продукта*

Необходимо указать, какую маркетинговую стратегию планируется применять, привести
кратко аргументы в пользу выбора тех или иных каналов продвижения
	Маркетинговая стратегия заключается в том что  будут организованны поставки на фронт в составе гум помощи Продвижение нашего товара будет осуществляться через офиц.сайт компании, социальные сети, таргетированную рекламу, мессенджеры, доски объявлений, сарафанное радио и полиграфические изделия.


	24
	Каналы сбыта будущего продукта*

Указать какие каналы сбыта планируется
использовать для реализации продукта и дать кратко обоснование выбора

	Продажа в магзины соответствующей тематики а так же организация поставок этого изделия в гуманитарной помощи.

	
	Характеристика проблемы,
на решение которой направлен стартап-проект

	25
	Описание проблемы*

Необходимо детально описать проблему, указанную в пункте 9
	Проблема транспортировки пострадавшего силами одного человека а так же проблема транспортировки пострадавшего в местах ограниченного пространства, а так же проблема транспортировки пострадавшего на средние и длинные дистанции.

	26
	Какая часть проблемы решается (может быть решена)*

Необходимо детально раскрыть вопрос, поставленный в пункте 10, описав, какая часть проблемы или вся проблема решается с помощью стартап-проекта
	Нами будет полностью решена поставленная нами проблема а именно будут разработанны компактные гибридные носилки транспортировка которых будет удобна в связи с их малыми размерами в походном положении а также они будут иметь  ребра жесткости в боевом положении что позволит повысить комфорт человека или группы лиц занимающихся транспортировкой пострадавшего.

	27
	«Держатель» проблемы, его мотивации и возможности решения проблемы с использованием продукции*

Необходимо детально описать взаимосвязь между выявленной проблемой и потенциальным потребителем (см. пункты 9, 10 и 24)
	С использованием нашего продукта наша ЦА решит проблему  удобства транспортировки пострадавшего для эвакуационной группы а так же позволит проводить эвакуацию силами одного человека, и облегчит подход к пострадавшему в условиях ограниченного пространства

	28
	Каким способом будет решена проблема*

Необходимо описать детально, как именно ваши товары и услуги помогут потребителям справляться с проблемой
	 Данная проблема будет решена за счет создания гибридных носилок позволяющих им быть удобными в транспортировке , то есть они будут обладать малыми габаритными размерами в походном положении, это будет достигнуто за счет конструкции, а во время их применения они будут раскладываться и отвечать функционалу каркасных носилок, что повысит удобство транспортировки на средние и длинные дистанции.

	29
	Оценка потенциала «рынка» и
рентабельности бизнеса*

Необходимо привести кратко обоснование сегмента и доли рынка, потенциальные возможности для масштабирования бизнеса, а также детально раскрыть информацию,
указанную в пункте 7.
	· SAM:
Максимальный объём выручки нашего конкурента - ООО «ПРЕДПРИЯТИЕ «ФЭСТ» (г. Кострома, с 1998 г.).– 1.209.034.000 рублей (120 903 400 дол-ов).
Предприятие ФЭСТ – Многопрофильное и от выручки НОСИЛКИ могут составлять МАКСИМУМ 10%, что составляет 120.903.400 рублей

Чтобы ЗинТех выйти на данную выручку, МЫ ДОЛЖНЫ ПРОИЗВОДИТЬ И РЕАЛИЗОВЫВАТЬ (120.903.400/8000) = 15 112.925 = 15.113 Носилок/год.

· SOM:
При нашем старте НАШ РЫНОК РЕАЛЬНО МОЖЕТ НАХОДИТЬСЯ среди добровольцев СВО, подразделений МЧС и Туризма. Т.е. в пределах 15% потому что помимо ЗинТех на рынке торгуют носилками ещё 5 крупных фирм, вытеснение которых СЕЙЧАС НЕВОЗМОЖНО.

15% от SAM = 18.135.510 рублей – потенциальная выручка/год с носилок.
Производить необходимо (18.135.510/8000) = 2 266.93875 = 2.267 носилок/год.




ПЛАН ДАЛЬНЕЙШЕГО РАЗВИТИЯ СТАРТАП-ПРОЕКТА
	1 Этап. Выход на рынок за счет сотрудничества с предприятиями, специализирующимися на воен.отрасли на условиях 5% от прибыли с нашего продукта.
2 Этап. Продолжение 1го + взаимодействие с Гум.организациями и передачей продукции на фронт.
3 Этап. Продолжение 1го и 2го + развитие собств.производства и выход на новые рынки.
4 Этап. Продолжение 1го и 2го и 3го + Расширение компании.




ДОПОЛНИТЕЛЬНО ДЛЯ ПОДАЧИ ЗАЯВКИ
НА КОНКУРС СТУДЕНЧЕСКИЙ СТАРТАП ОТ ФСИ:
(подробнее о подаче заявки на конкурс ФСИ - https://fasie.ru/programs/programma-studstartup/#documentu )
	Фокусная тематика из перечня ФСИ
(https://fasie.ru/programs/programmastart/
fokusnye-tematiki.php )
	

	ХАРАКТЕРИСТИКА БУДУЩЕГО ПРЕДПРИЯТИЯ
(РЕЗУЛЬТАТ СТАРТАП-ПРОЕКТА)
Плановые оптимальные параметры (на момент выхода предприятия на самоокупаемость):

	Коллектив (характеристика будущего
предприятия)

Указывается информация о составе
коллектива (т.е. информация по количеству, перечню должностей, квалификации), который Вы представляете на момент
выхода предприятия на самоокупаемость.
Вероятно, этот состав шире и(или) будет отличаться от состава команды по проекту, но нам важно увидеть, как Вы представляете себе штат созданного предприятия в будущем, при переходе на самоокупаемость
Техническое оснащение
Необходимо указать информацию о Вашем представлении о планируемом техническом оснащении предприятия (наличие технических и материальных ресурсов) на
момент выхода на самоокупаемость, т.е. о том, как может быть.
	

	Партнеры (поставщики, продавцы)

Указывается информация о Вашем
представлении о партнерах/
поставщиках/продавцах на
момент выхода предприятия на
самоокупаемость, т.е. о том, как может быть.
	

	Объем реализации продукции (в натуральных единицах)

Указывается предполагаемый Вами объем реализации продукции на момент выхода предприятия на самоокупаемость, т.е. Ваше
представление о том, как может быть осуществлено
	

	Доходы (в рублях)

Указывается предполагаемый Вами объем всех доходов (вне зависимости от их источника, например, выручка с продаж и т.д.) предприятия на момент выхода 9 предприятия на самоокупаемость, т.е. Ваше
представление о том, как это будет
достигнуто.
	

	Расходы (в рублях)

Указывается предполагаемый Вами объем всех расходов предприятия на момент выхода предприятия на самоокупаемость, т.е. Ваше
представление о том, как это будет
достигнуто
	

	Планируемый период выхода предприятия на самоокупаемость

Указывается количество лет после
завершения гранта
	

	СУЩЕСТВУЮЩИЙ ЗАДЕЛ,
КОТОРЫЙ МОЖЕТ БЫТЬ ОСНОВОЙ БУДУЩЕГО ПРЕДПРИЯТИЯ:

	Коллектив
	


	Техническое оснащение:
	


	Партнеры (поставщики, продавцы)
	


	ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА
(на период грантовой поддержки и максимально прогнозируемый срок,
но не менее 2-х лет после завершения договора гранта)

	Формирование коллектива:

	

	Функционирование юридического лица:

	

	Выполнение работ по разработке
продукции с использованием результатов научно-технических и технологических исследований (собственных и/или легитимно полученных или приобретенных), включая информацию о создании MVP и (или) доведению продукции до уровня TRL 31 и обоснование возможности разработки MVP / достижения уровня TRL 3 в рамках реализации договора гранта:

	

	Выполнение работ по уточнению
параметров продукции, «формирование» рынка быта (взаимодействие с потенциальным покупателем, проверка гипотез, анализ информационных источников и т.п.):
	







	Организация производства продукции:
	


	Реализация продукции:
	


	ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА
ПЛАНИРОВАНИЕ ДОХОДОВ И РАСХОДОВ НА РЕАЛИЗАЦИЮ ПРОЕКТА

	Доходы:

	

	Расходы:

	

	Источники привлечения ресурсов для развития стартап-проекта после завершения договора гранта и обоснование их выбора (грантовая поддержка Фонда содействия инновациям или других институтов развития, привлечение кредитных средств, венчурных инвестиций и др.):

	

	

ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РАБОТ С ДЕТАЛИЗАЦИЕЙ

	

Этап 1 (длительность – 2 месяца)

	Наименование работы
	Описание работы
	Стоимость
	Результат

	
	
	
	




	
Этап 2 (длительность – 10 месяцев)

	Наименование работы
	Описание работы
	Стоимость
	Результат

	
	
	
	




	
ПОДДЕРЖКА ДРУГИХ ИНСТИТУТОВ
ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ

	
Опыт взаимодействия с другими институтами развития


	Платформа НТИ
	


	Участвовал ли кто-либо из членов
проектной команды в «Акселерационно-образовательных интенсивах по формированию и преакселерации команд»:


	

	Участвовал ли кто-либо из членов
проектной команды в программах
«Диагностика и формирование
компетентностного профиля человека /
команды»:


	

	Перечень членов проектной команды,
участвовавших в программах Leader ID и
АНО «Платформа НТИ»:











	

	ДОПОЛНИТЕЛЬНО

	Участие в программе «Стартап как диплом»
	

	Участие в образовательных
программах повышения
предпринимательской компетентности и наличие достижений в конкурсах АНО «Россия – страна возможностей»:
	

	
Для исполнителей по программе УМНИК


	Номер контракта и тема проекта по
программе «УМНИК»
	

	Роль лидера по программе «УМНИК» в заявке по программе «Студенческий стартап»
	



КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН
Календарный план проекта:
	№ этапа
	Название этапа календарного плана
	Длительность этапа,
мес
	Стоимость, руб.

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	…
	
	
	








	Заказчик:

Федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего образования 
«Донской государственный технический университет»
	Исполнитель:

Индивидуальный предприниматель 
Гусев Дмитрий Владимирович

	
Проректор по научно-исследовательской работе
и инновационной деятельности




____________________/Ефременко И.Н.

	






______________________ /Гусев Д.В.



