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	Краткая Информация о стартап-проекте

	1
	Название стартап-проекта*
	

	2
	Тема стартап-проекта*

Указывается тема стартап-проекта в рамках темы акселерационной программы, основанной на Технологических направлениях в соответствии с перечнем критических технологий РФ, Рынках НТИ и Сквозных технологиях.
	ПРИЛОЖЕНИЕ ДЛЯ СТУДЕНТОВ 

	3
	Технологическое направление в соответствии с перечнем критических технологий РФ*

	Технологии информационных, управляющих, навигационных систем.



	4
	Рынок НТИ

	Технет



	5
	Сквозные технологии 

	Технологии хранения и анализа больших данных


	
	Информация о лидере и участниках стартап-проекта

	6
	Лидер стартап-проекта* 
	· Unti ID
· Leader ID 
· ФИО 
· Телефон 
· почта 

	7
	Команда стартап-проекта (участники стартап-проекта, которые работают в рамках акселерационной программы)

№

Unti ID

Leader ID

ФИО

Роль в проекте

Телефон, почта

Должность (при наличии)

Опыт и квалификация (краткое описание)

1

5573922
Кожевников Леонид Витальевич
79149685797, lvk1001@mail.ru
2

5572148
Калачев Геннадий Валерьевич
89870037996, Kalachgena26062005@gmail.com
3
Байзутдинов Таир
4
5393419
Игнатьев Артем Олегович
jlel2@mail.ru, 89872627698
5
5099152
Хасаншин Карим Равилевич
topkarim827@gmail.com, +79083469108


	
	плаН реализации стартап-проекта

	8
	Аннотация проекта*
Указывается краткая информация (не более 1000 знаков, без пробелов) о стартап-проекте (краткий реферат проекта, детализация отдельных блоков предусмотрена другими разделами Паспорта): цели и задачи проекта, ожидаемые результаты, области применения результатов, потенциальные потребительские сегменты
	Мы хотим создать многофункцианальное мобильное приложение для студентов.Оно будет включать в себя различные фишки для удобства и облегчения обучения студентов (учебное расписание,заметки для помощи студентов,инструкция для поступления, расписание зачетов и сессий)
Цель: структурировать и сделать жизнь студентов легче

Задачи:1)разработатьприложение   (дизайг,софт,структура)

2)внести его в массы(реклама)

3)внедрить приложение во все вузы-колледжи


	
	Базовая бизнес-идея 

	9
	Какой продукт (товар/ услуга/ устройство/ ПО/ технология/ процесс и т.д.) будет продаваться*
Указывается максимально понятно и емко информация о продукте, лежащем в основе стартап-проекта, благодаря реализации которого планируется получать основной доход
	Продукт который будет продаваться – приложение помогающее студентам

	10
	Какую и чью (какого типа потребителей) проблему решает*

Указывается максимально и емко информация о проблеме потенциального потребителя, которую (полностью или частично) сможет решить ваш продукт
	Приложение будет решать проблемы студентов и абитуриентов, по поиску информации о вузах.

	11
	Потенциальные потребительские сегменты*

Указывается краткая информация о потенциальных потребителях с указанием их характеристик (детализация предусмотрена в части 3 данной таблицы): для юридических лиц – категория бизнеса, отрасль, и т.д.; для физических лиц – демографические данные, вкусы, уровень образования, уровень потребления и т.д.; географическое расположение потребителей, сектор рынка (B2B, B2C и др.)
	Основной потребительский сегмент – это студенты и абитуриенты по всей России. 

	12
	На основе какого научно-технического решения и/или результата будет создан продукт (с указанием использования собственных или существующих разработок)*

Указывается необходимый перечень научно-технических решений с их кратким описанием для создания и выпуска на рынок продукта
	На основе многофункционального приложения, для мобильных телефонов, ноутбуков и стационарных компьютеров 

	13
	Бизнес-модель*
Указывается кратко описание способа, который планируется использовать для создания ценности и получения прибыли, в том числе, как планируется выстраивать отношения с потребителями и поставщиками, способы привлечения финансовых и иных ресурсов, какие каналы продвижения и сбыта продукта планируется использовать и развивать, и т.д. 
	бизнес модель состоит из внутрений рекламы и продажи премиум версии приложения с дополнительными опциями 

	14
	Основные конкуренты*
Кратко указываются основные конкуренты (не менее 5)
	Основными конкурентами являются сайты по подбору вуза ( Вузопедия, Поступи онлайн, Учеба.ру, Вузотека, Навигатор абитуриента и др. )

	15
	Ценностное предложение*
Формулируется объяснение, почему клиенты должны вести дела с вами, а не с вашими конкурентами, и с самого начала делает очевидными преимущества ваших продуктов или услуг
	Ведение дел именно с нашим приложением заключается в том,что приложение в отличие от других будет четко структурированно,наличие четкого плана продвижения,функциональная основа 

	16
	Обоснование реализуемости (устойчивости) бизнеса (конкурентные преимущества (включая наличие уникальных РИД, действующих индустриальных партнеров, доступ к ограниченным ресурсам и т.д.); дефицит, дешевизна, уникальность и т.п.)*
Приведите аргументы в пользу реализуемости бизнес-идеи, в чем ее полезность и востребованность продукта по сравнению с другими продуктами на рынке, чем обосновывается потенциальная прибыльность бизнеса, насколько будет бизнес устойчивым
	В данное время нету ни одного приложения структурирующую жизнь студентов с полным функционалом, мы предлагаем структуру с дальнейшим государственным продвижением

	
	Характеристика будущего продукта

	17
	Основные технические параметры, включая обоснование соответствия идеи/задела тематическому направлению (лоту)*
Необходимо привести основные технические параметры продукта, которые обеспечивают их конкурентоспособность и соответствуют выбранному тематическому направлению
	Приложение для студентов, с внутренний рекламой,продажей премиум версии приложения. 

	18
	Организационные, производственные и финансовые параметры бизнеса*
Приводится видение основателя (-лей) стартапа в части выстраивания внутренних процессов организации бизнеса, включая партнерские возможности
	внутриние процессы будут минимальны,так как для приложения не требуется большое количество сотрудников 

	19
	Основные конкурентные преимущества*
Необходимо привести описание наиболее значимых качественных и количественных характеристик продукта, которые обеспечивают конкурентные преимущества в сравнении с существующими аналогами (сравнение по стоимостным, техническим параметрам и проч.)
	Четкая структура, многофункциональность, монетизация 

	20
	Научно-техническое решение и/или результаты, необходимые для создания продукции*
Описываются технические параметры научно-технических решений/ результатов, указанных пункте 12, подтверждающие/ обосновывающие достижение характеристик продукта, обеспечивающих их конкурентоспособность
	МОБИЛЬНОЕ И КОМПЬЮТЕРНОЕ ПРИЛОЖЕНИЕ.

	21
	«Задел». Уровень готовности продукта TRL
Необходимо указать максимально емко и кратко, насколько проработан стартап-проект по итогам прохождения акселерационной программы (организационные, кадровые, материальные и др.), позволяющие максимально эффективно развивать стартап дальше
	TRL-2 Формулировка концепции технологии и оценка области применения.

Сформулирована и верифицирована бизнес-модель( целевая аудитория / проблема./ решение). Сформулирован план реализации, бюджет, финансовая модель, собрана команда и определены дополнительные необходимые компетенции. Определены возможные источники привлечения средств на проект
Наше приложение находится на стадии разработки. 
Добавить что-то от себя 

	22
	Соответствие проекта научным и(или) научно-техническим приоритетам образовательной организации/региона заявителя/предприятия*
	https://invest.tatarstan.ru/ru/advantages/strategy-2030/ 
Выбрать подходящий кластер и направление в соответствии со стратегией развития РТ 2030 (см. схему по ссылке выше)


	23
	Каналы продвижения будущего продукта*
Необходимо указать, какую маркетинговую стратегию планируется применять, привести кратко аргументы в пользу выбора тех или иных каналов продвижения 
	Начиная с студенческих советов вузов ,выкуп различной рекламы,государственное продвижение,через руководительский состав разных учебных заведений

	24
	Каналы сбыта будущего продукта*
Указать какие каналы сбыта планируется использовать для реализации продукта и дать кратко обоснование выбора
	РЕКЛАМА,ПРЕМИУМ ВЕРСИЯ ПРИЛОЖЕНИЯ

	
	Характеристика проблемы, на решение которой направлен стартап-проект

	25
	Описание проблемы*
Необходимо детально описать проблему, указанную в пункте 9  
	Проблема заключается в том, что большинство абитуриентов, а после и студентов не всегда могут сами разобраться с поступлением в ВУЗ или с мероприятиями, расписанием и др. Поэтому приложение призвано структурировать всю информацию и доступно изложить пользователю 

	26
	Какая часть проблемы решается (может быть решена)*
Необходимо детально раскрыть вопрос, поставленный в пункте 10, описав, какая часть проблемы или вся проблема решается с помощью стартап-проекта
	Приложение будет собирать и грамотно излагать информацию пользователю, благодаря чему он сможет экономить главный ресурс в своей жизни – время.

	27
	«Держатель» проблемы, его мотивации и возможности решения проблемы с использованием продукции*
Необходимо детально описать взаимосвязь между выявленной проблемой и потенциальным потребителем (см. пункты 9, 10 и 24) 
	Каждый абитуриент и студент должен быть сконцентрирован на учебе из-за чего не всегда есть время. И главная мотивация для потребителя это экономия времени чтоб в будущем ее затратить на учебу.

	28
	Каким способом будет решена проблема*
Необходимо описать детально, как именно ваши товары и услуги помогут потребителям справляться с проблемой
	Наше приложение будет показывать абитуриенту различные ВУЗы, их сравнение, главные условия для поступления, способы и дни открытых дверей. Для уже поступивших студентов приложение будет отображать расписание, преподавателей, их оценки студентами, основные мероприятия ВУЗа, расписание сессий. Тем самым пользователям не придется заходить на не всегда корректно работающие сайты ВУЗ-ов в поисках информации, а просто зайти в одно приложение в котором будет все.

	29
	Оценка потенциала «рынка» и рентабельности бизнеса*
Необходимо привести кратко обоснование сегмента и доли рынка, потенциальные возможности для масштабирования бизнеса, а также детально раскрыть информацию, указанную в пункте 7.
	Потенциал рынка довольно большой, так как количество студентов по нашей стране стабильно большое, так же как и абитуриентов. Рынок довольно рентабелен, так как пока нет единой формы содержащей все выше перечисленное. Существуют отдельно приложения с расписанием или отдельно со сравнением вузов, но нет готовых проектов со всем этим вместе. Соответственно наш продукт будет один из очень немногих или вообще единственным на рынке.


план дальнейшего развития стартап-проекта
	№ Этапа
	Название этапа
	Длительность этапа (в месяцах)
	Бюджет этапа
(в руб.)

	
	
	
	

	
	
	
	


Постарайтесь прописать на один год


