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КРАТКАЯ ИНФОРМАЦИЯ О СТАРТАП-ПРОЕКТЕ


	1
	Название стартап-проекта*
	Образовательная платформа по истории

	2
	Тема стартап-проекта* 

Указывается тема стартап-проекта в рамках темы акселерационной программы, основанной на Технологических направлениях в соответствии с перечнем критических технологий РФ, Рынках НТИ и Сквозных технологиях.
	- ТН1. Цифровые технологии и информационные системы;
.

	3
	Технологическое направление в соответствии с перечнем критических технологий РФ*
	«Технологии информационных, управляющих, навигационных систем» 

	4
	Рынок НТИ
	Технет, Хэлснет

	5
	Сквозные технологии
	"Новые производственные технологии TechNet

	
	
ИНФОРМАЦИЯ О ЛИДЕРЕ И УЧАСТНИКАХ СТАРТАП-ПРОЕКТА


	6
	Лидер стартап-проекта*
	- Unti ID
- Leader ID
- Викулов Иван Владимирович
- 89686015525
- konarajkinivan@gmail.com

	7
	Команда стартап-проекта (участники стартап-проекта, которые работают в рамках акселерационной программы)
	№
	Unti ID
	Leader ID
	ФИО
	Роль в проекте
	Телефон, 
почта

	Должность 
(при наличии)

	Опыт и 
квалификация 
(краткое 
описание)

	1
	U1758119
	
	Викулов Иван Владимирович
	Финансит
	89686015525
	
	

	2
	[bookmark: _GoBack]U1759582
	
	Игол Михаил Владимирович
	Креатор
	
	
	

	3
	U1758345
	
	Илюшов Дмитрий Максимович 
	Маркетолог 
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	




	
	
ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ СТАРТАП-ПРОЕКТА


	8
	Аннотация проекта*
Указывается краткая информация (не более 1000 знаков, без пробелов) о стартап-проекте (краткий реферат проекта, детализация отдельных блоков предусмотрена другими разделами Паспорта): цели и задачи проекта, ожидаемые результаты, области применения результатов, потенциальные потребительские сегменты
	Образовательная платформа по истории, наши цели- это предоставление знаний за счёт продаваемых курсов, увеличение баллов учащихся на экзаменах. Наша ЦА – школьники 9-11 классов, студенты.

	
	
Базовая бизнес-идея


	9
	Какой продукт (товар/ услуга/ устройство/ ПО/ технология/ процесс и т.д.) будет продаваться*
Указывается максимально понятно и емко информация о продукте, лежащем в основе стартап-проекта, благодаря реализации которого планируется получать основной доход
	Курсы продаваемые на сайте нашей образовательной платформы.

	10
	Какую и чью (какого типа потребителей) проблему решает*
Указывается максимально и емко информация о проблеме потенциального потребителя, которую (полностью или частично) сможет решить ваш продукт
	Наш продукт поможет выпускникам школ лучше сдать ЕГЭ, средний балл сейчас 56,4. Проблема будет решена частично, так как не все выпускники смогут пользоваться нашими курсами.

	11
	Потенциальные потребительские сегменты*
Указывается краткая информация о потенциальных потребителях с указанием их характеристик (детализация предусмотрена в части 3 данной таблицы): для юридических лиц – категория бизнеса, отрасль, и т.д.; для физических лиц – демографические данные, вкусы, уровень образования, уровень потребления и т.д.; географическое расположение потребителей, сектор рынка (B2B, B2C и др.)
	B2C

	12
	На основе какого научно-технического решения и/или результата будет создан продукт (с указанием использования собственных или существующих разработок)*
Указывается необходимый перечень научно-технических решений с их кратким описанием для создания и выпуска на рынок продукта
	На основе записанных курсов, записаны они будут по кодификатору ЕГЭ.

	13
	Бизнес-модель*
Указывается кратко описание способа, который планируется использовать для создания ценности и получения прибыли, в том числе, как планируется выстраивать отношения с потребителями и поставщиками, способы привлечения финансовых и иных ресурсов, какие каналы продвижения и сбыта продукта планируется использовать и развивать, и т.д. 
	Поиск аудитории будет осуществляться за счёт таргетированной рекламы, сотрудничества с образовательными учреждениями. Способы привлечения фин. Рес. –собственные, инвестиционные.

	14
	Основные конкуренты*
Кратко указываются основные конкуренты (не менее 5)
	SmitUP, Умскул, Репетиторская империя, 100-бальный репетитор, 99 баллов

	15
	Ценностное предложение*
Формулируется объяснение, почему клиенты должны вести дела с вами, а не с вашими конкурентами, и с самого начала делает очевидными преимущества ваших продуктов или услуг
	1) Потому что главная наша миссия – дать знания в области Истории России.
2) Преподаватели наших курсов – кандидаты наук, а не студенты, как во многих онлайн-школах
3) Удобная платформа 
4) Выгодная цена


	16
	Обоснование реализуемости (устойчивости) бизнеса (конкурентные преимущества (включая наличие уникальных РИД, действующих индустриальных партнеров, доступ к ограниченным ресурсам и т.д.); дефицит, дешевизна, уникальность и т.п.)*
Приведите аргументы в пользу реализуемости бизнес-идеи, в чем ее полезность и востребованность продукта по сравнению с другими продуктами на рынке, чем обосновывается потенциальная прибыльность бизнеса, насколько будет бизнес устойчивым
	 Полезность в том, что всё структурировано в отличие от других курсов. Слабые темы прорабатываются, пока не будут решены идеально.
Дешевизна по сравнению с другими курсами.

	
	
Характеристика будущего продукта


	17
	Основные технические параметры, включая обоснование соответствия идеи/задела тематическому направлению (лоту)*
Необходимо привести основные технические параметры продукта, которые обеспечивают их конкурентоспособность и соответствуют выбранному тематическому направлению
	Технические параметры продукта будут превосходить конкурентов, за счёт того, что 

	18
	Организационные, производственные и финансовые параметры бизнеса*
Приводится видение основателя (-лей) стартапа в части выстраивания внутренних процессов организации бизнеса, включая партнерские возможности
	Партнерские соглашения планируем заключать с образовательные учреждениями.

	19
	Основные конкурентные преимущества*
Необходимо привести описание наиболее значимых качественных и количественных характеристик продукта, которые обеспечивают конкурентные преимущества в 
сравнении с существующими аналогами (сравнение по стоимостным, техническим параметрам и проч.)
	1) Удобная платформа 
2) Выгодная цена
3) Структурированность курсов

	20
	Научно-техническое решение и/или результаты, необходимые для создания продукции*
Описываются технические параметры научно-технических решений/ результатов, указанных пункте 12, подтверждающие/ обосновывающие достижение характеристик продукта, обеспечивающих их конкурентоспособность
	Запись курсов – учащиеся смотрят 
Домашнее задание – учащие проверяют свои знания
Конспект – закрепляют полученные знания
Домашнее задание 2 – полное закрепление материала для ЕГЭ

	21
	«Задел». Уровень готовности продукта TRL
Необходимо указать максимально емко и кратко, насколько проработан стартап-проект по итогам прохождения акселерационной программы (организационные, кадровые, материальные и др.), позволяющие максимально эффективно развивать стартап дальше
	TRL – 7
Создана платформа, есть телеграмм-канал.
Есть идея записи курсов, готова домашнее задание для закрепления материала по всем блокам.

	22
	Соответствие проекта научным и(или) научно-техническим приоритетам образовательной организации/региона заявителя/предприятия*
	Проект соответствует следующим Стратегическим направлениям, направленным на достижение целевой модели развития ГУУ:
- Стратегическое направление 1: «Подготовка нового поколения управленческих кадров как лидеров изменений» (Подпункт 1.2. «Университетская экосистема акселерации студенческих стартапов»);
- Стратегическое направление 2: «Создание экосистемы сопровождения и реализации комплексных прорывных исследований по стратегическим направлениям научно-технологического и пространственного развития страны».

	23
	Каналы продвижения будущего продукта*
Необходимо указать, какую маркетинговую стратегию планируется применять, привести кратко аргументы в пользу выбора тех или иных каналов продвижения 
	1) Таргетированная реклама – позволит привлечь как можно больше ЦА, за счёт возможности привлечения именно ЦА.
2) Сотрудничество с образовательными учреждениями, возможность прямого контакта с ЦА

	24
	Каналы сбыта будущего продукта*
Указать какие каналы сбыта планируется использовать для реализации продукта и дать кратко обоснование выбора
	Наши каналы сбыта – это наша образовательная платформа, все курсы будут находиться на ней. В дальнейшем будет создание приложение, в нём также будет осуществляться продажа курсов. 


	
	
Характеристика проблемы,
на решение которой направлен стартап-проект


	25
	Описание проблемы*
Необходимо детально описать проблему, указанную в пункте 9 
	В России каждый год выпускники сдающие ЕГЭ, сдают его на низкие баллы, с каждым годом средний балл не растёт, высокобаликов больше не 

	26
	Какая часть проблемы решается (может быть решена)*
Необходимо детально раскрыть вопрос, поставленный в пункте 10, описав, какая часть проблемы или вся проблема решается с помощью стартап-проекта
	Мы планируем реализовать свой продукт среди 10% сдающих ЕГЭ (9000-1000) человек ежегодно.


	27
	«Держатель» проблемы, его мотивации и возможности решения проблемы с использованием продукции*
Необходимо детально описать взаимосвязь между выявленной проблемой и потенциальным потребителем (см. пункты 9, 10 и 24) 
	Проблема – это низкий балл учащихся. Решение проблемы – наши курсы. Наша мотивация- хорошие результаты выпускников и получение заработка с учащихся.

	28
	Каким способом будет решена проблема*
Необходимо описать детально, как именно ваши товары и услуги помогут потребителям справляться с проблемой
	На наших курсах будет представлена вся программа с кодификатора, учащиеся смогут её пройти. Так же для закрепления материала будут домашние работы в формате ЕГЭ, что поможет правильно повторять материал.

	29
	Оценка потенциала «рынка» и рентабельности бизнеса*
Необходимо привести кратко обоснование сегмента и доли рынка, потенциальные возможности для масштабирования бизнеса, а также детально раскрыть информацию, указанную в пункте 7.
	Мы планируем в первый год запуска охватить примерно 10% сдающих ЕГЭ, в дальнейшем каждый год охватывать + 1-2% сдающих.



ПЛАН ДАЛЬНЕЙШЕГО РАЗВИТИЯ СТАРТАП-ПРОЕКТА

	Создание, публикация постов- Январь-Сентябрь 2024 года
Создание курса, запись видеолекций- Март-Июль 2024 года
Закупка рекламы, начало пробных курсов в социальных сетях- Март-Апрель 2024 года
Прогрев аудитории на первых курсах- Май-Июнь 2024 года
Запуск летней школы- Август 2024 года
Публикация первого годового курса на платформе- Сентябрь 2024 года 




