Приложение № 15 к Договору
от __________ №  __________


ПАСПОРТ СТАРТАП-ПРОЕКТА 

	____________(ссылка на проект)
	_________________(дата выгрузки)



	Наименование образовательной организации высшего образования (Получателя гранта)
	

	Регион Получателя гранта 
	Г.Москва

	Наименование акселерационной программы 
	

	Дата заключения и номер Договора
	



	
	КРАТКАЯ ИНФОРМАЦИЯ О СТАРТАП-ПРОЕКТЕ


	1
	Название стартап-проекта*
	Проект “НИРВАНА” (БПЛА – перехватчик)


	2
	Тема стартап-проекта*
Указывается тема стартап-проекта 
в рамках темы акселерационной программы
	БПЛА – перехватчик

	3
	Технологическое направление 
в соответствии с перечнем критических технологий РФ*

	Транспортные технологии для различных сфер применения (море, земля, воздух), в том числе беспилотные и автономные системы.

	4
	Рынок НТИ

	Проекты тематики «Беспилотные Авиационные Системы», а также проекты, где применяются БАС (БВС, компоненты БАС, инфраструктура, РЭБ и т.д.)

	5
	Сквозные технологии 

	3D прототипирование, ИИ

	
	ИНФОРМАЦИЯ О ЛИДЕРЕ И УЧАСТНИКАХ СТАРТАП-ПРОЕКТА


	6
	Лидер стартап-проекта* 
	- Unti ID
- Leader ID
- ФИО


	7
	Команда стартап-проекта (участники стартап-проекта, которые работают над проектом в рамках акселерационной программы)
	№
	Unti ID
	Leader ID
	ФИО
	Роль в проекте
	Должность (при наличии)

	1
	
	U1552485
	Боткин Никита Евгеньевич
	Лидер
	Инженер

	2
	
	U2118928
	Александр Викторович Ножевников

	Сотрудник
	Инженер - конструктор

	3
	
	
	
	
	




	
	ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ СТАРТАП-ПРОЕКТА


	8
	Аннотация проекта*
Указывается краткая информация (не более 1000 знаков, без пробелов) о стартап-проекте (краткий реферат проекта, детализация отдельных блоков предусмотрена другими разделами Паспорта): цели и задачи проекта, ожидаемые результаты, области применения результатов, потенциальные потребительские сегменты
	Разрабатываем автономный БПЛА-перехватчик для борьбы с вражескими беспилотниками. Цели: снижение эффективности вражеских БПЛА, создание дешевого средства ПВО. Результат: комплекс для патрулирования и перехвата воздушных целей.
 Потребители: силовые ведомства, частные компании.

	
	Базовая бизнес-идея 

	9
	Какой продукт (товар/ услуга/ устройство/ ПО/ технология/ процесс и т.д.) будет продаваться*

Указывается максимально понятно и емко информация о продукте, лежащем в основе стартап-проекта, благодаря реализации которого планируется получать основной доход

	Продажа автономных комплексов БПЛА-перехватчиков, состоящих из носителей с системой машинного зрения и наземной инфраструктуры.

	10
	Какую и чью (какого типа потребителей) проблему решает*

Указывается максимально и емко информация о проблеме потенциального потребителя, которую (полностью или частично) сможет решить ваш продукт
	Проблема дороговизны и низкой эффективности перехвата массовых малоскоростных воздушных целей (дронов) существующими системами ПВО для силовых структур.

	11
	Потенциальные потребительские сегменты*
Указывается краткая информация 
о потенциальных потребителях с указанием 
их характеристик (детализация предусмотрена в части 3 данной таблицы): для юридических лиц – категория бизнеса, отрасль, и т.д.; для физических лиц – демографические данные, вкусы, уровень образования, уровень потребления и т.д.; географическое расположение потребителей, сектор рынка (B2B, B2C и др.)
	Потенциальные потребительские сегменты

Минобороны РФ, Росгвардия, Пограничная служба.

Частные военные компании, объекты критической инфраструктуры (атомные станции).


	12
	На основе какого научно-технического решения и (или) результата будет создан продукт (с указанием использования собственных или существующих разработок)*

Указывается необходимый перечень научно-технических решений с их кратким описанием для создания и выпуска на рынок продукта
	Научно-техническое решение

Используется собственная разработка – алгоритм машинного зрения для автономного обнаружения и сопровождения целей, интегрированный с автопилотом на базе доступных компонентов (ДВС, легкие сплавы).

	13
	Бизнес-модель*
Указывается кратко описание способа, который планируется использовать
 для создания ценности и получения прибыли, 
в том числе, как планируется выстраивать отношения с потребителями
и поставщиками, способы привлечения финансовых и иных ресурсов, какие каналы продвижения и сбыта продукта планируется использовать и развивать, и т.д. 
	Прямые поставки по государственному оборонному заказу.

Модель "продукт+сервис": продажа аппаратно-программного комплекса с постпродажным обслуживанием и обновлениями ПО.

	14
	Основные конкуренты*
Кратко указываются основные конкуренты (не менее 5)
	Существующие ЗРК малой дальности (высокая стоимость выстрела).
Ручные ПЗРК (низкая эффективность против дронов).
Системы РЭБ (не всегда эффективны, влияют на свою технику).
Зарубежные аналоги (санкции, недоступность).
Другие отечественные разработки БПЛА-перехватчиков.


	15
	Ценностное предложение*
Формулируется объяснение, почему клиенты должны вести дела с вами, а не с вашими конкурентами, и с самого начала делает очевидными преимущества ваших продуктов или услуг
	Значительное снижение стоимости перехвата одной цели по сравнению с ракетами. Автономность работы, возможность патрулирования и массового применения.

	16
	Обоснование реализуемости (устойчивости) бизнеса (конкурентные преимущества (включая наличие уникальных РИД, действующих индустриальных партнеров, доступ к ограниченным ресурсам и т.д.); дефицит, дешевизна, уникальность и т.п.)
(обязательно для проектов, прошедших
во второй этап акселерационной программы)

Приведите аргументы в пользу реализуемости бизнес-идеи, в чем ее полезность 
и востребованность продукта по сравнению 
с другими продуктами на рынке, 
чем обосновывается потенциальная прибыльность бизнеса, насколько будет бизнес устойчивым
	Уникальность в сочетании низкой стоимости, автономности и специализации под конкретную цель (БПЛА). Доступ к компонентной базе. Прямая ориентация на актуальные потребности силовых структур.

	
	Характеристика будущего продукта

	17
	Основные технические параметры, включая обоснование соответствия идеи/задела тематическому направлению*

Необходимо привести основные технические параметры продукта, которые обеспечивают их конкурентоспособность и соответствуют выбранному тематическому направлению
	Тип: БПЛА самолетной схемы.
Двигатель: ДВС.
Время полета: ~2 часа.
Дальность: ~300 км.
Скорость: ~250 км/ч.
Вооружение: дробовое, 12 калибр.
Наведение: ручное / автономное, машинное зрение.


	18
	Организационные, производственные 
и финансовые параметры бизнеса
(обязательно для проектов, прошедших
во второй этап акселерационной программы)*

Приводится видение основателя (-лей) стартапа в части выстраивания внутренних процессов организации бизнеса, включая партнерские возможности
	Организация ОКР, поиск индустриального партнера из ВПК для серийной сборки. Финансирование через гранты, затем госзаказ.

	19
	Основные конкурентные преимущества
(обязательно для проектов, прошедших 
во второй этап акселерационной программы)*

Необходимо привести описание наиболее значимых качественных и количественных характеристик продукта, которые обеспечивают конкурентные преимущества
в сравнении с существующими аналогами (сравнение по стоимостным, техническим параметрам и проч.)
	Стоимость: Цена перехвата в разы ниже, чем у ракетных систем.
Специализация: Высокая эффективность против низколетящих и малоскоростных целей.
Автономность: Снижение операторской нагрузки, сетевые возможности.


	20
	Научно-техническое решение 
и/или результаты, необходимые 
для создания продукции
(обязательно для проектов, прошедших 
во второй этап акселерационной программы)*

Описываются технические параметры научно-технических решений/ результатов, указанных пункте 12, подтверждающие/ обосновывающие достижение характеристик продукта, обеспечивающих их конкурентоспособность
	Алгоритм компьютерного зрения, устойчивый к погодным условиям и малозаметным целям. Интеграция в единую систему наведения. Также будет присутствовать ручное наведение, пока алгоритмы не будут ,, идеальными ”.

	21
	«Задел». Уровень готовности продукта TRL
(обязательно для проектов, прошедших 
во второй этап акселерационной программы)*

Необходимо указать максимально емко 
и кратко, насколько проработан
стартап-проект по итогам прохождения акселерационной программы (организационные, кадровые, материальные 
и др.), позволяющие максимально эффективно развивать стартап дальше
	TRL 4-5. Проверка ключевых технологий в лабораторных и полевых условиях. Создан действующий прототип планера и системы управления.

	22
	Соответствие проекта научным 
и(или) научно-техническим приоритетам образовательной организации/региона заявителя/предприятия
(обязательно для проектов, прошедших
 во второй этап акселерационной программы)


	Соответствует приоритетам МГТУ и госпрограммам в области развития беспилотных авиационных систем и оборонно-промышленного комплекса.

	23
	Каналы продвижения будущего продукта
(обязательно для проектов, прошедших во второй этап акселерационной программы)

Необходимо указать, какую маркетинговую стратегию планируется применять, привести кратко аргументы в пользу выбора тех или иных каналов продвижения 
	Участие в профильных выставках (Армия, Интерполитех), прямая работа с экспертными сообществами в силовых ведомствах.

	24
	Каналы сбыта будущего продукта
(обязательно для проектов, прошедших во второй этап акселерационной программы)

Указать какие каналы сбыта планируется использовать для реализации продукта и дать кратко обоснование выбора
	Прямые продажи по итогам участия в тендерах на госзаказ, работа через индустриальных партнеров в ВПК.

	
	Характеристика проблемы, на решение которой направлен стартап-проект

	25
	Какая часть проблемы решается (может быть решена)*

Необходимо детально раскрыть вопрос, поставленный в пункте 10, описав, какая часть проблемы или вся проблема решается 
с помощью стартап-проекта
	Решается ключевая часть проблемы "асимметричного" ответа массовым дешевым БПЛА противника дорогими средствами ПВО.

	26
	«Держатель» проблемы, его мотивации 
и возможности решения проблемы
с использованием продукции*

Необходимо детально описать взаимосвязь между выявленной проблемой 
и потенциальным потребителем (см. пункты 9, 10 и 11) 
	Командование подразделений ПВО сухопутных войск, командиры частей, отвечающие за прикрытие объектов. Их мотивация – повышение эффективности защиты при ограниченном бюджете.

	27
	Каким способом будет решена проблема*

Необходимо описать детально, как именно ваши товары и услуги помогут потребителям справляться с проблемой
	Предоставление автономного роя дронов-перехватчиков(опционально), которые могут патрулировать зону и уничтожать цели.

	28
	Оценка потенциала «рынка» 
и рентабельности бизнеса
(обязательно для проектов, прошедших 
во второй этап акселерационной программы)

Необходимо привести кратко обоснование сегмента и доли рынка, потенциальные возможности для масштабирования бизнеса, а также детально раскрыть информацию, указанную в пункте 16.
	Объем рынка определяется госпрограммами перевооружения. Рентабельность обеспечивается низкой себестоимостью платформы и массовостью производства.

	29
	План дальнейшего развития 
стартап-проекта
(обязательно для проектов, прошедших 
во второй этап акселерационной программы)

Укажите, какие шаги будут предприняты 
в течение 6-12 месяцев после завершения прохождения акселерационной программы, какие меры поддержки планируется привлечь

	В течение 6-12 месяцев: завершение летных испытаний прототипа, подача заявок на гранты (Фонд Бортника, Минпромторг), поиск индустриального партнера для ОКР.




